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Abbildung 1.1: Bedeutung ausldndischer verbundener Unternehmen fiir die marktbestimmten
Dienstleistungen, aggregierte Ergebnisse fiir DK, FIN, S und UK, 1996 (%)

Die wichtigsten Ergebnisse auf der Basis von Pilotstudien Uber die
marktbestimmten Dienstleistungen in Danemark, Finnland, Schweden und
dem Vereinigten Konigreich:

e Auslandische verbundene Unternehmen erwirtschafteten 1996 in den
marktbestimmten Dienstleistungen mehr als 19% des Gesamtumsatzes,
stellten aber weniger als 1% der Unternehmen.

* Im Handel spielten auslandische verbundene Unternehmen nach ihrer
Zahl und ihrem wirtschaftlichen Gewicht die gréfte Rolle.

e 8% aller Beschaftigten in den marktbestimmten Dienstleistungen
arbeiteten fur ein ausléandisches verbundenes Unternehmen.

« Im Gro3handel stellten auslandische verbundene Unternehmen den
groRten Teil der Beschéftigten; dies gilt insbesondere fir den Grof3handel
mit festen Brennstoffen und Mineraldlerzeugnissen, wo 57% der
Beschaftigten fir ein auslandisches Unternehmen arbeiteten.

« Rund 55% der Beschéftigten auslandischer verbundener Unternehmen
arbeiteten fir ein Unternehmen aus einem Drittland, davon zwei Drittel
wiederum fur ein amerikanisches Unternehmen.

e Japanische Unternehmen erwirtschafteten 13% des Umsatzes
auslandischer verbundener Unternehmen, stellten aber nur 2% ihrer
Beschaftigten.




In Europa wéchst der Anteil der
marktbestimmten Dienstleistungen
an der Wirtschaftstatigkeit und am
Handel. Diese weltweite Ent-
wicklung dirfte in Zukunft anhalten.
So beschrankt sich die wirtschafts-
wissenschaftliche Fachliteratur nicht
auf Fragen des Warenverkehrs,
sondern  beschéftigt sich  zu-
nehmend mit der Bedeutung von
AuRenhandel, Auslandseigentum
und komplexeren  Beziehungen
zwischen Unternehmen aus
verschiedenen Landern (Netzen und

anderen Verbindungen ohne Beteili-
gungscharakter). Ein Instrument zur
Messung dieser Phdnomene ist die
Statistik  der  Aktivitdten  aus-
landischer Unternehmenseinheiten
(Foreign Affiliates Trade Statistics —
FATS).

Der vorliegende Beitrag beschaftigt
sich u.a. mit folgenden Fragen:
Welche Rolle spielen auslandische
verbundene Unternehmen in den
marktbestimmten Dienstleistungen?
Welche Bereiche sind far

auslandische Unternehmen attrak-
tiv? Aus welchen Landern stammen
die Eigentiimer auslandischer
verbundener Unternehmen? Diese
Informationen geben Aufschluf? Gber
die  Entwicklung  auslandischer
verbundener  Unternehmen  und
ermdoglichen Vergleiche zwischen
auslandischen verbundenen und
inlandischen Unternehmen. Die im
folgenden vorgestellten Ergebnisse
beziehen sich auf Danemark,
Finnland, Schweden, das Vereinigte
Konigreich und die Niederlande.

2. Welche Rolle spielen ausldndische verbundene Unternehmen in den marktbestimmten

Dienstleistungen?

Tabelle 2.1 gibt einen Uberblick
Uber die Bedeutung auslandischer
verbundener Unternehmen fur die
marktbestimmten Dienstleistungen.
Grundlage sind die Daten fir jene
funf Mitgliedstaaten, die fur 1996
vollstdandige  Angaben  geliefert
haben. Die Spalte ,Gesamt* enthalt
den Gesamtwert fur Dé&nemark,
Schweden, Finnland und das
Vereinigte Konigreich. Die
Niederlande wurden in diesen
Gesamtwert aufgrund von Unter-
schieden in der Methodik nicht
einbezogen (vgl. ,Wissenswertes
zur Methodik").

In den vier Landern, deren Daten
aggregiert werden konnten, hatten
1996 0,8% aller Unternehmen einen
auslandischen Eigentimer. Der
Umsatzanteil dieser Unternehmen
betrug jedoch 19,2% und ihr

Marktbestimmte Dienstleistungen (1) DK FIN S UK Gesamt NL
Zahl der Unternehmen 0,4 0,8 1,0 0,9 0,8 0,6
Umsatz 16,5 14,6 17,7 20,5 19,2 18,2
Wertschopfung zu Faktorkosten 17,9 10,7 12,9 16,3 15,4 13,1
Personalaufwendungen 14,9 11,6 14,3 19,3 17,0 12,6
Zahl der Beschaftigten 8,7 8,0 11,7 7,7 8,1 7,8

(1) Ohne Kredit- und Versicherungsgewerbe (Abschnitt J von NACE Rev. 1). Dariiber hinaus liegen im Fall einzelner Variablen
und Mitgliedstaaten Uber bestimmte Bereiche keine Angaben vor - s. Wissenswertes zur Methodik.

Tabelle 2.1: Anteil auslindischer verbundenerUnternehmen an den marktbestimmten
Dienstleistungen, 1996 (in % des Gesamtwertes der marktbestimmten Dienstleistungen)

Wertschopfungsanteil 15,4%. lhr
Anteil an den Beschéftigten in den
marktbestimmten Dienstleistungen
war mit 8,1% etwas niedriger.

In allen hier berlcksichtigten
Mitgliedstaaten hatten auslandische
verbundene Unternehmen an der
Wertschopfung und am Umsatz
einen wesentlich groReren Anteil als
an der Zahl der Unternehmen oder
den Beschéftigten. Den grofRten
Anteil an den Beschéftigten hatten
auslandische verbundene Unter-

nehmen in Schweden (11,7%), wo
auch ihr Anteil an der Gesamtzahl
der Unternehmen am hdchsten war
(1,0%).

Im Vereinigten Konigreich hatten
auslandische verbundene Unter-
nehmen den gréRRten Anteil an den
Personalaufwendungen und am
Umsatz. Den grof3ten Beitrag zur
Wertschopfung leisteten sie in
Danemark (17,9%).

3. Welche Bereiche sind fiir auslandische Unternehmen attraktiv?

Eine etwas detailliertere Betrach-
tung der Daten (nach Abschnitten
der NACE Rev. 1) zeigt, welche
Bereiche der  marktbestimmten
Dienstleistungen fur ausléandische
Unternehmen attraktiv sind.

Handel:

Im Handel (vgl. Tabelle 3.1) war der
Anteil der auslandischen verbun-
denen Unternehmen an der Ge-
samtzahl der Unternehmen grofl3er
als in den marktbestimmten Dienst-
leistungen insgesamt. Der Anteil
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auslandischer verbundener Unter-
nehmen an der Wertschépfung des
Handels lag mit 17,9% ebenfalls
Uber dem Anteil der markt-
bestimmten Dienstleistungen ins-
gesamt (15,4%).

Dieses Phanomen war jedoch nicht
in allen funf betrachteten L&ndern

gleich stark ausgepragt. In den
nordischen Landern hatten
auslandische verbundene Unter-

nehmen im Handel generell eine
gréRere Bedeutung (insbesondere

gemessen an der Wertschopfung).
In den Niederlanden war im Handel
der Anteil auslandischer ver-
bundener Unternehmen wesentlich
groBBer als in den marktbestimmten
Dienstleistungen insgesamt’.

Gastgewerbe:
Das Gastgewerbe war in den
betrachteten Landern fir auslan-

' Auch in diesem Zusammenhang sind die

Unterschiede in der Methodik relevant.

eurostat



dische Unternehmen weniger attrak-
tiv (vgl. Tabelle 3.1). Die Gesamt-
werte zeigen, daf3 in diesem Bereich
5,5% der Beschaftigten in einem
auslandischen verbundenen Unter-
nehmen arbeiteten und nur 0,1%
aller Unternehmen einen auslan-
dischen Eigentiimer hatten.

Verkehr und Nachrichten-
tibermittlung:

Im Bereich Verkehr und Nach-
richtenibermittlung (vgl. Tabelle 3.1)
hatten ausléndische verbundene
Unternehmen an der Gesamtzahl
der Unternehmen (0,7%) und an der
Zahl der Beschéftigten (7,4%) in
etwa den gleichen Anteil wie in den
gesamten marktbestimmten Dienst-
leistungen.

Grundstiicks- und Wohnungs-
wesen, Vermietung beweglicher
Sachen, Erbringung von
Dienstleistungen liberwiegend fiir
Unternehmen:

In diesem Bereich war der Beschaf-
tigtenanteil auslandischer verbun-
dener Unternehmen hoher als in
den marktbestimmten Dienstleis-
tungen insgesamt (vgl. Tabelle 3.1).

Handel (1) DK FIN ) UK  Gesamt NL
Zahl der Unternehmen 0,6 1,4 1,6 1,1 1,2 0,7
Umsatz 17,9 16,5 20,9 20,1 19,7 20,9
Wertschépfung zu Faktorkosten 21,8 17,0 19,3 16,6 17,9 18,9
Personalaufwendungen 16,8 17,9 17,4 15,5 16,3 17,9
Zahl der Beschaftigten 9,5 11,1 11,6 6,8 7,6 9,7
Gastgewerbe (1) DK FIN S UK Gesamt NL
Zahl der Unternehmen 0,1 0,1 0,4 0,1 0,1 0,1
Umsatz 9,6 1,6 10,4 8,0
Wertschopfung zu Faktorkosten 9,0 1,8 12,3 10,2
Personalaufwendungen 13,7 2,1 13,3 : : 12,4
Zahl der Beschaftigten 6,4 1,6 11,6 4,3 5,5 53
Verkehr und Nachrichteniibermittiung (1) DK FIN S UK Gesamt NL
Zahl der Unternehmen 0,3 0,4 0,6 0,9 0,7 1,2
Umsatz 4,8 8,1 13,5 22,2 18,1 9,8
Wertschopfung zu Faktorkosten 3,7 3,7 8,3 12,6 9,4 8,1
Personalaufwendungen 7,3 4,0 9,5 21,9 11,6 9,3
Zahl der Beschaftigten 7,3 3,5 11,2 7,4 7,4 7,4
Grundstlicks- und Wohnungswesen, Vermietung

beweglicher Sachen, Erbringung von

Dienstleistungen uberwiegend fur Unternehmen (1) DK FIN S UK Gesamt NL
Zahl der Unternehmen 0,2 0,5 0,7 0,8 0,7 0,5
Umsatz 12,4 13,3 11,8 20,7 18,3 10,3
Wertschépfung zu Faktorkosten 11,8 9,7 9,1 17,3 14,6 8,1
Personalaufwendungen 11,0 11,6 13,6 22,7 19,7 8,6
Zahl der Beschaftigten 7,1 8,6 12,2 9,4 9,6 6,7

(1) Im Fall einzelner Variablen und Mitgliedstaaten liegen fir bestimmte Branchen keine Angaben vor

- 5. Wissenwertes zur Methodik.

Tabelle 3.1: Anteil auslcndischer verbundener Unternehmen, 1996
(in % des Gesamtwertes des Abschnitts)

Naheres zu den Bereichen, die fiir
ausldndische verbundene
Unternehmen attraktiv sind:

Der hier erfolgende Vergleich
basiert ~auf der  Zahl der
Beschaftigten (welche spéater auch
bei der Ermittlung der Bedeutung
der einzelnen Partnerlander
zugrunde gelegt wird). Falls fir

jedes Land Angaben vorlagen,
wurden die Daten der vier Lander
(DK, FIN, S wund UK) addiert.
Derartige aggregierte Daten bilden

die internationalen Trends besser
ab, denn nationale Anomalien
werden in ihnen Korrigiert. Sie

haben jedoch den Nachteil, daR
aufgrund der statistischen Vertrau-
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Abbildung 3.1: Die zehn attraktivsten Bereiche im Aggregat von DK, FIN, S und UK, 1996
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(Anteil auslcindischer verbundener Unternehmen an der Gesamtzahl der Beschdiftigten, in %).



lichkeit fur einige Bereiche keine
Angaben vorliegen. Daher ist zu
bertcksichtigen, dal3 in den
angegebenen Reihungen bestimmte
wichtige  Bereiche u.U. nicht
bertcksichtigt sind.

Auch die wirtschaftliche Bedeutung
der in den Reihungen enthaltenen
Bereiche darf nicht auller acht
gelassen werden. Ausléandische
verbundene Unternehmen kdnnen
zwar einen erheblichen Teil der
Beschaftigten eines bestimmten
Bereichs stellen, doch absolut
gesehen kann die Gesamtzahl der
Beschaftigten sehr gering sein. Die
Daten fur den Grof3- und den
Einzelhandel sind haufig sehr
detailliert. Bei der Interpretation der
Daten ist daher Vorsicht geboten,
denn in kleinen Bereichen schlagt
sich das Vorhandensein auslan-
discher verbundener Unternehmen
starker nieder. Schliel3lich ist auch
zu bertcksichtigen, dafl3 die Auf-
stellungen alle Bereiche der markt-
bestimmten Dienstleistungen ent-
halten (auler den zuvor
verwendeten sehr hochaggregierten
NACE-Abschnitten), so daf? in ihnen
u. U. Bereiche auftauchen, die Teil
eines anderen, ebenfalls ange-
fuhrten Bereichs sind (d. h. Klassen
der ebenfalls angefihrten Gruppen,
wie etwa die Klasse 51.64 von
NACE Rev. 1, die zur Gruppe 51.6
gehort).

Abbildung 3.1 zeigt, welche zehn
Bereiche, wenn man Danemark,
Finnland, Schweden und das
Vereinigte Konigreich zusammen-
nimmt, gemessen am Anteil der
Gesamtzahl der Beschéftigten flr
auslandische verbundene Unter-
nehmen am attraktivsten waren. Die
fur  auslandische  Unternehmen
attraktivsten Bereiche gehdren dem
GroBhandel an. Am héchsten war
der Anteil auslandischer verbun-
dener Unternehmen an der
Gesamtzahl der Beschaftigten im
GroBhandel mit festen Brennstoffen
und Mineraldlerzeugnissen (NACE
Rev. 1 51.51), wo rund 57% der
Beschaftigten fir ein auslandisches
verbundenes Unternehmen und
davon wiederum zwei Drittel flr ein

Auslandische Unternehmen (%)

NACE Danemark Intra-EU Extra-EU  Gesamt
51.51 GroRhandel mit festen Brennstoffen und Mineralélerzeugnissen 19,3 46,2 65,5
51.64 GroRhandel mit Biromaschinen und -einrichtungen 16,9 28,6 45,4
51.43 GroRhandel mit elektrischen Haushaltsgeraten, Rundfunk- und Fernsehgeraten 31,7 9,0 40,7
51.55 GroRBhandel mit chemischen Erzeugnissen 25,9 10,8 36,7
51.6  GroRRhandel mit Maschinen, Ausriistungen und Zubehor 16,1 13,1 29,3
51.46 GrolRhandel mit pharmazeutischen Erzeugnissen und medizinischen Hilfsmitteln 18,3 9,6 27,9
51.65 GroRhandel mit sonstigen Maschinen, Ausristungen und Zubehor (ohne landwirtschaftliche Maschinen) 19,0 6,8 25,8
51.5 GroBhandel mit Halbwaren, A ial und R ffi 10,6 10,3 20,9
51 Ha i und I (ohne Handel mit Kraftfahrzeugen) 10,9 8,4 19,3
51.62 GroBhandel mit 16,8 0,0 16,8

Auslandische Unternehmen (%)

NACE Finnland Intra-EU Extra-EU  Gesamt
51.51 GroRhandel mit festen Brennstoffen und Mineralélerzeugnissen 22,0 38,3 60,3
51.64 GroRhandel mit Biromaschinen und -einrichtungen 11,5 39,7 51,2
51.14 H: i von M hi t i Bedarf, W und Luftfahrzeugen 4,3 35,9 40,2
51.6 GroRhandel mit Maschinen, Ausriistungen und Zubehor 22,5 16,4 38,9
51.55 GroRhandel mit chemischen Erzeugnissen 22,8 16,1 38,9
51.65 GroRhandel mit sonstigen Maschinen, Ausriistungen und Zubehdr (ohne landwirtschaftliche Maschinen) 30,9 55 36,4
51.43 GroRBhandel mit elektrischen Haushaltsgeraten, Rundfunk- und Fernsehgeraten 24,6 9,0 33,5
51.46 GrolRhandel mit pharmazeutischen Erzeugnissen und medizinischen Hilfsmitteln 22,0 10,7 32,7
51.54 GroBhandel mit Bauelementen aus Metall sowie Installationsbedarf fiir Gas, Wasser und Heizung 25,1 2,9 28,0
51.38 GroBhandel mit i Nahr ittel 4,6 20,6 25,2

Auslandische Unternehmen (%)
NACE Schweden Intra-EU  Extra-EU  Gesamt
51.51 GroRhandel mit festen Brennstoffen und Mineraldlerzeugnissen 15,6 61,0 76,7
51.46 GroRBhandel mit pharmazeutischen Erzeugnissen und medizinischen Hilfsmitteln 36,2 29,7 65,8
51.43 GroRhandel mit elektrischen Haushaltsgeréten, Rundfunk- und Fernsehgeraten 26,1 19,3 45,4
51.45 GroBhandel mit kosmetischen Erzeugnissen und Korperpflegemitteln 44,6 0,0 44,6
51.55 GroRhandel mit chemischen Erzeugnissen 31,0 12,8 43,8
63.3 Rei: liros und Reise Ite 15,8 233 39,1
51.64 GroRhandel mit Buromaschinen und -einrichtungen 9,2 28,5 37,7
51.4 GroRhandel mit Gebrauchs- und Verbrauchsgiitern 18,9 13,5 32,5
51.6 GroRhandel mit Maschinen, Ausriistungen und Zubehor 10,6 17,3 27,9
72 Datenverarbeitung und Datenbanken 13,9 11,5 25,4

Auslandische Unternehmen (%)
NACE Vereinigtes Konigreich Intra-EU Extra-EU  Gesamt
51.64 GroRBhandel mit Biromaschinen und -einrichtungen 5,0 55,5 60,5
51.51 GroRhandel mit festen Brennstoffen und Mineraldlerzeugnissen 18,0 30,1 48,1
51.62 GroBhandel mit Baumaschinen 15,1 25,1 40,2
66.01 Lebensversicherung 14,8 25,1 40,0
51.46 GroRhandel mit kosmetischen Erzeugnissen und Korperpflegemitteln 26,6 12,7 39,3
51.43 GroRBhandel mit elektrischen Haushaltsgeraten, Rundfunk- und Fernsehgeraten 14,6 20,6 35,2
74.6 Detekteien- und Schutzdienste 19,3 10,4 29,7
61 Schiffahrt 22,8 54 28,1
51.45 GroBhandel mit i Erz und Korperpfi 17,9 9,9 27,8
51.55 GroRhandel mit chemischen Erzeugnissen 14,8 12,4 27,2

Auslandische Unternehmen (%)
NACE Niederlande Intra-EU Extra-EU  Gesamt
51.55 GroRBhandel mit chemischen Erzeugnissen 29,7 37 33,4
51.51 GroRhandel mit festen Brennstoffen und Mineralélerzeugnissen 17,5 12,9 30,4
51.64 GroRhandel mit Biromaschinen und -einrichtungen 6,8 21,6 28,5
51.56 GroBhandel mit sonstigen Halbwaren 15,7 71 22,8
51.43 GroRBhandel mit elektrischen Haushaltsgeraten, Rundfunk- und Fernsehgeraten 50 16,8 21,8
51.52 GroBhandel mit Erzen, Eisen, Stahl, NE-Metallen und Halbzeug 18,0 33 21,3
51.46 GroRhandel mit pharmazeutischen Erzeugnissen und medizinischen Hilfsmitteln 7,2 11,9 19,1
51.5 GroBhandel mit Halbwaren, A ial und R ffi 14,6 3,8 18,4
51.6 GroBhandel mit Maschinen, Ausristungen und Zubehor 7,1 11,1 18,3
72 Datenverarbeitung und Datenbanken 10,4 5,0 15,4

In fett die Bereiche, die nicht zu den zehn Gesamtspitzenreitern gehoren.

Unternehmen aus einem Drittland

arbeiteten. Im GroBhandel mit Unternehmen aus  DrittlAndern
Bidromaschinen und -einrichtungen verteilten. Als erste nicht zum
(NACE Rev. 1 51.64) entfielen 52% GrofRhandel gehérende Bereiche

aller Beschaftigten auf auslandische

Tabelle 3.2: Die zehn attraktivsten Bereiche in fiinf Mitgliedstaaten, 1996. (Anteil
auslandischer verbundener Unternehmen an der Gesamtzahl der Beschdftigten, in %)

aus einem EU-Mitgliedstaat und auf

lagen auf den Platzen 8 und 9

Daten-
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verbundene Unternehmen und
davon wiederum 80% auf
verbundene Unternehmen aus

Drittlandern. Den drittgrof3ten Anteil
an der Gesamtzahl der
Beschaftigten hatten auslandische
verbundene Unternehmen im
GroBhandel mit pharmazeutischen
Erzeugnissen und medizinischen
Hilfsmitteln (NACE Rev. 1 51.46) mit
knapp 41% der Beschéftigten, wobei
sich diese Zahl wiederum im
Verhéltnis 60:40 auf Unternehmen

Datenverarbeitung  und
banken (NACE Rev.1 72) sowie
Werbung (NACE Rev. 1 74.4) mit
einem Beschaftigtenanteil auslan-
discher verbundener Unternehmen
von 15,1% bzw. 11,3%.

Betrachtet man die Situation in den
einzelnen Landern (Tabelle 3.2), so
kdnnen zusatzliche Bereiche
berticksichtigt werden, da auf der

Ebene einzelner Lander weniger
Angaben fehlen oder vertraulich
EY
eurostat



sind. Die funf (ausnahmslos zum
GroRhandel gehérenden) Bereiche,
in denen entsprechend  der
aggregierten Daten der Beschaf-
tigtenanteil auslandischer verbun-
dener Unternehmen am hdchsten
war, gehorten auch in jedem
einzelnen der betrachteten Lander
zu den attraktivsten Bereichen. In
Schweden stimmten gar acht der

zehn Spitzenreiter des Landes mit
den zehn (in  Abbildung 3.1
angefuhrten) Gesamtspitzenreitern
Uberein. Im Vereinigten Konigreich
galt dies dagegen nur fiar finf
Bereiche. Das ist insofern von
Interesse, als hier drei nicht zum
GroRRhandel gehdrende Bereiche zu
den zehn Spitzenreitern zahlten:
Lebensversicherung, Detekteien-

und Schutzdienste sowie Schiffahrt.
In den Niederlanden, die nicht in die
aggregierten Daten  einbezogen
sind, erwiesen sich die gleichen
Bereiche wie in den vier anderen
Landern als fir auslandische
verbundene Unternehmen attraktiv,
wobei deren Beschaftigtenanteil in
den Niederlanden allerdings
geringer war.

4. Aus welchen Landern stammen auslandische Eigentiimer von Unternehmen in der

EU?

Da dieser Beitrag auf Daten der
nordischen Lander, der Niederlande
und des Vereinigten Konigreichs
basiert, sind die Angaben in diesem
Abschnitt u. U. etwas verzerrt. Dies
lakt sich auf die geographische
Nahe oder auf kulturelle und sozio-
Okonomische  Faktoren  zurlick-
fuhren, die (zumindest bis zu einem
gewissen Grad) fur die Wahl des
Standortes von  Unternehmens-
einheiten im Ausland verantwortlich
sind.

Abbildung 4.1 zeigt, wie sich die
Beschaftigten der marktbestimmten
Dienstleistungen auf inléndische
und auf auslandische verbundene
Unternehmen verteilten. Der rechte
Teil des Diagramms gibt Aufschluf3
darlber, in welchem Umfang die
Beschaftigten auslandischer
verbundener  Unternehmen  auf

Inlandische Unternehmen
91,9%

Intra-EU
45,4%

Auslandische verbundene
Unternehmen

8,1%

Extra-EU
54,6%

Abbildung 4.1: Beschidiftigte in ausldndischen verbundenen Unternehmen, 1996 (%)

Sonstige
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Niederlande
7,3%

Frankreich
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USA
36,8%
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8,6%

Abbildung 4.2: Anteil ausldndischer verbundener Unternehmen an der
Gesamtbeschdftigung, 1996 (%)
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Unternehmen aus der EU und auf
Unternehmen aus Drittlandern
entfielen. Dabei wird deutlich, daR
55% der Beschéftigten auslan-
discher verbundener Unternehmen
fir ein Unternehmen aus einem
Drittland arbeiteten.

Abbildung 4.2 zeigt, dal die USA
mit Abstand der grofite auslan-
dische Arbeitgeber war. 1996
arbeiteten 36,8% der Beschéftigten
auslandischer verbundener Unter-
nehmen fur ein amerikanisches
Unternehmen, gefolgt von mehreren
EU-Mitgliedstaaten: Deutschland
(8,6%), Frankreich (8,0%), den
Niederlanden (7,3%), Danemark
(7,1%) und Schweden (5,7%). Die
Schweiz (4,3%) war der zweitgrof3te
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Arbeitgeber unter den Drittlandern.
Das Vereinigte Konigreich hatte
einen Anteil von 2,9%, der relativ
gering erscheinen mag. Dabei ist
jedoch zu bericksichtigten, daf die
Angaben auf aggregierten Daten fir
Dénemark, Finnland, Schweden und
das Vereinigte Konigreich basieren.
Diese vier Lander treten daher mit
geringerer Wabhrscheinlichkeit als
die Ubrigen Lander als Partnerland
auf (denn ihre Unternehmen werden
bei einer Untersuchung der Situation

in dem jeweiligen Land als
inlandische und nicht als
auslandische verbundene Unter-

nehmen eingestuft).

Abbildung 4.3 gibt Aufschlu3 tber
die — gemessen am Umsatz -
wichtigsten auslandischen Unter-
nehmenseigentimer. Auch auf der
Basis dieses Indikators lagen die
Unternehmen aus den Vereinigten
Staaten mit einem Anteil am
Gesamtumsatz auslandischer ver-
bundener Unternehmen von 34,8%
auf Platz eins. Japan, das nicht zu
den zehn bedeutendsten auslan-
dischen Arbeitgebern gehdrte, lag

Sonstige
16,2%

Déanemark
2,5%

Frankreich
2,7%

Norwegen
2,7%

Schweiz
3,7%

Schweden
4,7%

Niederlande
7,3%

Deutschland
11,9%

USA
34,8%

Japan
13,5%

Abbildung 4.3: Anteil auslindischer verbundener Unternehmen am
Gesamtumsatz, 1996 (%)

mit einem Umsatzanteil von 13,5%
vor Deutschland (11,9%) auf Platz
zwei. Der hohe Umsatz japanischer
Unternehmen verteilte sich tber die
marktbestimmten Dienstleistungen.
Der Umsatz je Beschéftigten betrug
im Durchschnitt aller auslandischen
verbundenen Unternehmen der
marktbestimmten Dienstleistungen
169 800 ECU (in den vier betrach-

teten Landern). In den japanischen
verbundenen Unternehmen betrug
er jedoch durchschnittlich 551 400
ECU und in 11 Bereichen mehr als
1 Mio. ECU. In nur acht der 52
Bereiche, fur die Angaben Uber den
Umsatz japanischer Unternehmen je
Beschaftigten vorlagen, lag er unter
dem Durchschnitt der gesamten
marktbestimmten Dienstleistungen.

5. Merkmale auslandischer verbundener Unternehmen

Die Ergebnisse der vorliegenden
Untersuchung deuten darauf hin,
dall  auslandische  verbundene
Unternehmen im allgemeinen
gréRer als inlandische sind. So
hatten ausléndische verbundene
Unternehmen im Durchschnitt
111,3 Beschéftigte, inlandische da-
gegen nur 9,9. Vergleiche zwischen
auslandischen und inléandischen
verbundenen Unternehmen sind
daher gefahrlich, wenn diese
Grolenunterschiede nicht beriick-
sichtigt werden.

Die GrolRenunterschiede werden
auch deutlich, wenn man den
Umsatz je Unternehmen betrachtet.
Auslandische verbundene Unter-
nehmen erwirtschafteten im Durch-
schnitt einen Umsatz von 18,9 Mio.
ECU, wahrend der durchschnittliche

Umsatz inlandischer Unternehmen
637 300 ECU betrug. Auch die
durchschnittlichen Personalauf-

wendungen je Beschéftigten waren
in auslandischen und in
inlandischen verbundenen Unter-
nehmen sehr unterschiedlich, mit
29 300 ECU waren sie in auslan-

Marktbestimmte Dienstleistungen (1)

Insgesamt Inldndische Auslédndische davon davon
Unter- Unter- Intra-EU Extra-EU
nehmen nehmen

Personalaufwendungen je Beschéftigten (1000 ECU)
Wertschopfung je Beschéftigten (1000 ECU)
Umsatz je Beschatftigten (1000 ECU)

Umsatz je Unternehmen (1000 ECU)

Anteil der Lohn- und Gehaltsempfénger an der Zahl der Beschéttigten (%)

Zahl der Beschatftigten je Unternehmen (Einheiten)

13,4
23,5
73,7

11,8 29,3
21,3 46,8 39,2
64,7 169,8 124,0
87,7 637,3 18 901,9 14 800,7
93,3 92,6 100,0 100,0
10,7 9,9 1113 1193

26,8 35,9
52,1
195,3
20961,8
100,0
107,3

(1) Ohne Kredit- und Versicherungsgewerbe (Abschnitt J von NACE Rev. 1). Dariiber hinaus liegen im Fall einzelner Variablen
und Mitgliedstaaten tiber bestimmte Bereiche keine Angaben vor - s. Wissenwertes zur Methodik.

Tabelle 5.1: Merkmale der Unternehmen des Bereichs marktbestimmte Dienstleistungen in
DK, FIN, S und UK, 1996
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dischen verbundenen Unternehmen
um rund 17 400 ECU hdéher als in
inlAndischen  Unternehmen. Ein
einfaches Produktivitdtsmal ist die
Wertschopfung je Beschaftigten. In
auslandischen verbundenen Unter-

nehmen der  marktbestimmten
Dienstleistungen betrug sie im
Durchschnitt 46 800 ECU, in

inlandischen dagegen 21 300 ECU.
Dabei war die Arbeitsproduktivitét in
Unternehmen aus Drittlandern im
allgemeinen héher als in
auslandischen verbundenen Unter-
nehmen aus einem anderen EU-
Mitgliedstaat. Auch alle anderen
wirtschaftlichen Verhaltniszahlen
waren fur Unternehmen aus
Drittlandern héher als flr
Unternehmen aus einem anderen
EU-Mitgliedstaat.
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> WISSENSWERTES ZUR METHODIK

Ende 1998 begann Eurostat mit einer
Pilotstudie, mit der fir das Referenzjahr
1996 von einer begrenzten Zahl von
Mitgliedstaaten Angaben Uber die Aktivitaten
von verbundenen Unternehmen
ausléndischer ~ Unternehmen in  den
marktbestimmten Dienstleistungen erhoben
werden sollten. Folgende L&nder nahmen
aktiv an diesem Projekt teil: Danemark,
Spanien, Irland, Italien, die Niederlande,
Finnland, Schweden und das Vereinigte
Konigreich. Der Erfassungsbereich der
spanischen Daten war fir ihre Beriick-
sichtigung in diesem Beitrag zu gering (sie
werden jedoch in der entsprechenden
Datenbank enthalten sein); die italienischen
Daten wurden noch Uberarbeitet. Irland hat
fir 1996 keine Daten geliefert, wird jedoch in
Kirze Daten fiir das Referenzjahr 1998
vorlegen.

Die vorliegenden Daten wurden im zweiten
Halbjahr 1999 erfafit, ihre Aufbereitung und
Uberpriifung war Anfang 2000
abgeschlossen. Die Tabellen und Grafiken
basieren auf einem Auszug vom 28. 1.
2000. Eurostat plant die Veréffentlichung der
erhobenen Daten, aufgegliedert nach
Léndern, in der Referenzdatenbank (New
Cronos/Themenkreis 4/SBS).

Bei der Datenerfassung wurde das Konzept
des ,Ultimate Beneficial Owner* (UBO)
zugrunde gelegt. Die Niederlande konnten
keine entsprechenden Daten liefern und
Ubermittelten  statt dessen sogenannte
JFirst-Shot-Daten®. Dies bedeutet, dal® als
Land des Eigentiimers jenes Land mit Sitz
des ersten Unternehmens in  der
Eigentlimerkette angegeben ist, wahrend
sich UBO-Daten auf das Land mit Sitz
desjenigen Unternehmens beziehen, das
letztendlich die Kontrolle auslbt. Bei der
Verwendung von First-Shot-Daten® diirften
unter den angegebenen Partnerlandern
vermehrt Steueroasen zu finden sein. Aus
diesem Grund wurden die Niederlande in die
angegebenen aggregierten Werte nicht
einbezogen.

Erbeten wurden Daten fir die Abschnitte G
(Handel), H (Gastgewerbe), | (Verkehr und
Nachrichtentibermittiung) und K (Grund-
stiicks- und Wohnungswesen, Vermietung
beweglicher ~ Sachen, Erbringung von
Dienstleistungen Uberwiegend fiir Unter-

nehmen) von NACE Rev. 1 (und zwar fir
verschiedene Gliederungsebenen) sowie fiir
drei ausgewahlte Wirtschaftsbereiche des
Abschnitts J. Fir diese drei Bereiche konnte
nur das Vereinigte Kdnigreich Daten liefern.

Vergleichbare Daten wurden fiir folgende
Variablen erhoben: Zahl der Unternehmen;
Umsatz;  Produktionswert;  Bruttowert-
schdpfung zu Faktorkosten; Waren- und
Dienstleistungskaufe insgesamt; Personal-
aufwendungen; Bruttoinvestitionen in Sach-
anlagen; Zahl der Beschéftigten; Zahl der
Lohn- und Gehaltsempfénger. Die ver-
offentlichten Ergebnisse basieren auf nicht
vertraulichen Daten. Die Datenverfligbarkeit
nach Wirtschaftszweigen 1kt sich wie folgt
zusammenfassen:

Danemark — Die Zahl der Unternehmen
versteht sich ohne Fernmeldedienste.
Samtliche Variablen verstehen sich ohne
Landverkehr (auBer NACE Rev. 1 60.24),
Reisebiros und Reiseveranstalter, Post-
dienste sowie Forschung und Entwicklung.
Samtliche Variablen aufler der Zahl der
Unternehmen verstehen sich ohne Giiter-
beférderung im Luftverkehr, Transport in
Rohrfernleitungen, Vermietung beweglicher
Sachen und Erbringung von Dienst-
leistungen Uberwiegend fiir Unternehmen
(auBer NACE Rev. 174.2 und 74.3).

Niederlande -  S&mtliche  Variablen
verstehen sich ohne Handelsvermittiung,
Einzelhandel mit Waren verschiedener Art
(in Verkaufsraumen), Facheinzelhandel mit
Nahrungsmitteln, Getrénken und Tabak-
waren (in Verkaufsrdumen), Apotheken,
Facheinzelhandel ~ mit  medizinischen,
orthopadischen und kosmetischen Artikeln
(in  Verkaufsrdumen), sonstigen Fach-
einzelhandel (in Verkaufsrdumen), Luftfahrt,
private  Kurierdienste, Fernmeldedienste,
Grundstiicks- und Wohnungswesen sowie
Forschung und Entwicklung. S&mtliche
Variablen aufer der Zahl der Beschaftigten
verstehen sich ohne gewerbsméRige
Vermitlung  und ~ Uberlassung ~ von
Arbeitskréften, Detekteien- und Schutz-
dienste sowie Reinigung von Gebauden,
Inventar und Verkehrsmitteln.

Finnland - Samtliche Variablen aufler der
Zahl der Unternehmen verstehen sich ohne
Einzelhandel mit Getrénken, sonstigen

Facheinzelhandel mit  Nahrungsmitteln,
Einzelhandel mit Bekleidung, Einzelhandel
mit Mébeln, Einrichtungsgegenstédnden und
Hausrat, Einzelhandel mit elektrischen
Haushalts-, Rundfunk- und Fernsehgeraten
sowie Musikinstrumenten, Einzelhandel mit
Blichern, Zeitschriften, Zeitungen, Schreib-
waren und Birobedarf, Versandhandel,
Reparatur von Schuhen und Lederwaren,
Restaurants,  Cafés,  Eisdielen  und
ImbiBhallen, sonstiges Gaststattengewerbe
sowie Kantinen und Caterer.

Schweden — Samtliche Variablen verstehen
sich ohne Transport in Rohrfernleitungen
sowie Postdienste und private Kurierdienste.
Sémtliche Variablen aufer der Zahl der

Unternehmen  verstehen  sich  ohne
Landverkehr und Schiffahrt.
Vereinigtes  Konigreich -  Samtliche

Variablen verstehen sich ohne Postdienste,
Fernmeldedienste sowie Grundstiicks- und
Wohnungswesen. Umsatz und Personalauf-
wendungen verstehen sich ohne Handel mit
Kraftwagenteilen und Zubehdr, Handel mit
Kraftradern, Teilen und Zubeh6r, Instand-
haltung und Reparatur von Kraftrédern,
Tankstellen, Grohandel mit Obst, Gemiise
und Kartoffeln, GroRhandel mit Milch und
Milcherzeugnissen, GroBhandel mit Erzen,
Eisen, Stahl, NE-Metallen und Halbzeug,
GroBhandel mit Holz, Baustoffen, Anstrich-
mitteln und Sanitarkeramik, Einzelhandel mit
Waren verschiedener Art (Hauptrichtung
Nahrungsmittel, Getranke und Tabakwaren),
sonstigen Einzelhandel (nicht in Verkaufs-
rdumen) sowie Gastgewerbe. Die Personal-
aufwendungen  verstehen sich  ohne
Grofhandel mit Bekleidung und Schuhen,
Versandhandel, Hilfs- und Nebentatigkeiten
fir den Verkehr, Datenverarbeitung und
Datenbanken, Rechtsberatung, Wirtschafts-
prifung und  Steuerberatung,  Unter-
nehmens- und Public-Relations-Beratung
sowie Beteiligungsgesellschaften  (ohne
Kapitalanlagegesellschaften). Die Zahl der
Beschéftigten versteht sich ohne GroR-
handel mit Holz, Baustoffen, Anstrichmitteln
und Sanitarkeramik, sonstigen GroRhandel,
Einzelhandel mit Tabakwaren, Reparatur
von Gebrauchsgiitern, Restaurants, Cafés,
Eisdielen und ImbiRhallen, sonstiges Gast-
stéttengewerbe sowie Kantinen und Caterer.
Die Bruttowertschépfung ist zu Basispreisen
angegeben (und nicht zu Faktorkosten).
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