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EINLEITUNG

Am 15. Mirz 1989 hatte die Kommission entsprechend dem vom Europiischen
Parlament und im Adonnino-Bericht liber das Europa der Bilrger geiuBerten
Wunsch beschlossen, sich an den Olympischen Winter- und Sommerspielen 1992
Zu beteiligen. Die Spiele waren ein Medienereignis mit reichhaltigem
Kommunikationgangebot. Sie beschlofl dariiber hinaus eine Beteiligung an der
parallel veranstalteten Behindertenolympiade, den Paralympics, in Tignes
(Winter), Barcelona (Sommer) und Madrid (geistig Behinderte).

Nach den Sommerspielen von Barcelona scheint nun die Zeit reif flir eine
Gesamtbilanz des olympischen Gemeinschaftsprogramms. Sie umfaBt eine kurze
Beschreibung der durchgefilhrten MaBnahmen und eine Erfolgsbewertung.

Bei den in dieser Bilanz genannten Zahlen, insbesondere den Einschaltquoten
bei den Feierlichkeiten in Barcelona, handelt es sich um vorl&ufige
Ergebnisse. sie wurden grdBtenteils einer Studie des Internatiocnalen
Olympischen Kommitees entnommen. Eine gqualitative Bewertung der bei den
Olympischen Spielen durchgefilhrten Kampagne, in der die endgiiltigen Zahlen
und eine eingehende Kosten-Nutzen-Analyse enthalten sein werden, wird
aAnfang nidchsten Jahres vorgelegt.

I. Erdffnungs- und schluflfeierlichkeiten

Wie die franzdsische und die spanische Regierung sowie die &rtlichen und
regionalen Gebietsktdrperschaften, die Mittel flir die Olympischen Spiele
bereitgestellt haben, hat die Gemeinschaft die olympischen Organisa-
tionskommitees direkt finanziell unterstfitzt; die Mittel wurden wie
folgt wverwendet:

- 4 Mio. ECU fir das Organisationskomitee der olympischen Spiele in
Albertville (COJO)

- 6 Mio. ECU fiir das Organisationskomitee der Spiele in Barcelona
{COOB) .

Die Gegenleistung bestand im wesentlichen darin, bei den Er&ffnungs- und
schluBfeierlichkeiten, den beiden wichtigsten Fernsehereignissen der
Spiele, das Image der Gemeinschaft zum Ausdruck zu bringen.

Die der Gemeinschaft gewidmeten choreographischen Darbietungen haben die
zwel zentralen Gedanken der Kommunikationsstrategie herausgestellt:

1. Die Gemeinschaft ist Gastgeber der beiden Olympischen Spiele von
1992 (Ballett der Sterne in Albertville; europdische Szene in
Barcelona, Aufziehen der offiziellen Flaggen zu den Kldngen der
Europa-Hymne in Albertville und in Barcelona).



2. Die Europalsche Gemelnschaft nlmmt in Gestalt der zwolf euro-
pdischen: olympla-Mannschaften ‘gymbolisch an den spielen: teil
{einheitliche europalsche Fahnentréger in Albertville, Parade der -
Europa-Flagge an der Spltze der Sportler bei den Abschluﬁf31erllch"
keiten in Barcelona}. "’ :

In den Szenarien wurde die 'rasenz der Gemeinschaft gut sichtbar- sie
dauerten in Alberville. insgesamt 10 Minuten (davon 7 Mlnuten Fernseh-
iibertragung} und bei den Brbffnungsfexerllchkelten in Barcelona

insgesamt 20 Minuten (davo JMLnuten Fernsehhbertragungy} hlnzu kam
eine dreiminlitige Fernsebhii

Unter den etwa 200.000 Zuschaue¥n,. e’
olympischen Veranstaltungssghauplitzen in Albertville und Barcelona
beiwohnten, befanden sich insbeésondere Meinungsfiihrer, darunter
zahlreiche Staatsoberhiupter sowie gesamte akkreditierte Presse
-{nahezu 25.000. Personen),. die in. Artlkeln und Fotoreportaden die
Prisenz der Gemeinschaft vor Augen fiihrte und dabei die vom-Presse— -
dienst der Kommission verbreiteten Informationen (schrifliches Material
der Feierlichkeiten, Pressemitteilungen usw.) nutzte.

Dank der vorarbeiten (Informationssitzungen), die zusammen mit den fiir
die Ubertragung der Feierlichkeiten zustindigen Rundfunk- und
Fernsehanstalten geleistet wurden, konnten die europiischen Szenarien
allen Fernsehzuschauern wirkungsvoll vermittelt werden.

Die bei den Erdffnungs- und sSchluBfeierlichkeiten der Winter- und
Sommerspiele 92 erzielten Einschaltquoten waren sehr gut

- Eréffnungsfeierlichkeiten in Albertville: 72,6 Millionen Fern-
sehzuschauer in Europa mit interessanten Einschaltquoten (25 % in
Frankreich, 17 % in den Niederlanden, 10 % in Deutschland, 10 % inmn
GrofBbritannien und {iber 40 % in allen sonstigen europdischen
Linderny. '

- Erdffnungs- und Schlufifeierlichkeiten in Barcelona: Bislang liegen
nuyr unvollstindige Zahlen vor, die jedoch das Ergebnis der
Winterspiele weitgehend bestitigen. Allein in Frankreich verfolgten
10 Millionen Fernsehzuschauer die Erdffnungsfeierlichkeiten
(Einschaltquote von 19,8 %) und tiber § Millionen Fernsehzuschauer
die AbschluBfeierlichkeiten {Einschaltquote von 11,9 %), das sind
die besten Ergebnisse von allen olympischen Veranstaltungen.

Allein diese Zahlen filr die europdische Bevdlkerung rechtfertigen schen
die finanziellen Investitionen. Rechnet man noch die vier Milliarden
Fernsehzuschauer der restlichen Welt hinzu, so darf man schlieBen, daf
diese Feierlichkeiten fiir die Europiische Gemelnschaft eine auBeror-
dentlich wirkungsvolle Kommunikationsplattform waren.
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IT. Forderung des hochauflﬁsenden,ﬁérﬁsehens (HDTV)

Die Olympischen-spiele.boten'eine'einzigartige Gelegenhéit'zur
Férderung des hochaufldsenden Fernsehens: Neben einer Vorstellung in
den Medien und den 8ffentlich verteilten Broschiiren wurde es haupt-
sfichlich als Kommunikationstriger fir die anlipBlich der Spiele an den
Austragungsorten und in den zwSlf Mitgliedstaaten durchgefithrten
InformationsmaBnahmen verwendet. Ferner konnte damit ein. in HD-Technik
entwickelter Werbespot der Gemeinschaft (iber die Thematik der
Olympischen Spiele verbreitet werden.

In den der breiten Offentlichkeit zuginglichen Informationszentren in
Albertville und in Barcelona sowie im YEuromobil", dem mit einer
Wanderausstellung von Albértville durch die Europiische Gemeinschaft
nach Barcelona gefahrenen Lastwagen, waren Demonstrationsriume fir das
HDTV eingerichtet worden. ' -

Aufierdem hatten fast drei Millionen Zuschauer Gelegenheit, wihrend der
spiele von Albertville in 50 bemonstrationseinrichtungen in Europa und
wibrend der spiele von Barcelona in 600 Einrichtungen die ersten von
der europidischen wirtschaftlichen Interessenvereinigung "Vision 1250"
in einem Pilotprogramm direkt oder als Aufzeichnung itibertragenen
wichtigsten Wettkimpfe, Reportagen, Kurzfilme usw. zu verfolgen.

Auf der Weltausstellung von Sevilla befanden sich in den Pavillons der
zwllf Mitgliedstaaten Riume flir HDTV-Projektionen. Das Pavillon der
Europidischen Gemeinschaft verfiigte iiber drei Vorfiibrriume., Wihrend der
Olympischen Spiele von Barcelona wurden dort die Wettkimpfe in
Direktlibertragung und- als Aufzeichnung gesendet.

III.Informations— und Kommunikationskampagne der Gemeinschaft

Um durch die Unterstiitzung der Olympischen Komitees den europiischen
Gedanken deutlich zum Ausdruck zu bringen und zu férdern, hatte die
Rommission beschlossen, eine Informations- und Kommunikationskampagne
Uber die Gemeinschaft und den Binnenmarkt 1992 zu veranstalten und fijr
diesen Zweck einen Gesamtbetrag von 4,5 Mio. ECU bereitzustellen.

Sie entschied sich fiir eine breitgeficherte und auf mehreren Ebenen
ansetzende Aktion, die zwei Vorteile bot:

l. Vermeidung der Nachteile und Risiken einer Werbung (da die Gefahr
besteht, daf sie als politische "Propaganda®, die der Olympischen
Charta zuwiderliuft, oder als "Verschwendung" von Steuergeldern
aufgefaBt wird; in einer einzigen Botschaft kiénnen nicht simtliche
Gemeinschaftsthemen erfaBt werden);

2. optimale Nutzung der durch die finanzielle Unterstiitzung des coJo
und COOB gebotenen Kommunikationsméglichkeiten.
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Die nachstehenden wichtigsten Posten der Kampagne wurden in dem
Bestreben durchgefiihrt, das bestmégliche Kosten-Nutzen-Verhdltnis zu
erzielen:

1.
2.
3.

Informaticnsaktionen an den olympischen Austragungsorten: 26 %
Informationsaktionen in den zwSlf Mitgliedstaaten: 14 2
Herausgabe von Informations- und Férderungsmaterial: 12 %
Beziehungen zu den Medien: 6 %

Werbekampagne: 42 %

Informationsaktionen an den olympischen Austragungsorten

Die Aktionen an den olympischen Schauplitzen erwiesen sich als
auflerordentlich wirksam, um die Prisenz der Gemeinschaft wihrend
der zwei Veranstaltungswochen bei den Feierlichkeiten zu gewdhr-
leisten. 1.600 olympische Bussen, 300 Fahnen in Albertville und
1.800 Fahnen in den StraBen von Barcelona sorgten fir die
Verbreitung des olympischen Logos der Gemeinschaft. Dank der
Information, die in den Demonstrationszentren der Europdischen
Gemeinschaft (Eurocenters: Zelt auf dem Olympiagelidnde in Albert-
ville und Eingangshalle der Universitit Barcelona), Wanderaus-
stellung ("Euromobil" am Rathausplatz von Albertville und im Hafen
von Barcelona), und dank des Einsatzes des europidischen HDTV (in
den Eurocenters, im Euromobil und durch Filotprogramme unter
Leitung von "Vision 1250") war die Gemeinschaft allen Zuschauern
bei den Olympischen Spielen prisent. Der fiir diese Aktion
bereitgestellte relativ hohe Betrag (ein Viertel des Budgets) ergab
sich aus der Lage der olympischen Stitten und war durchaus
gerechtfertigt angesichts der unmittelbaren Wirkung auf die
Zuschauer (2,5 Millionen Besucher an den Veranstaltungsorten in
Savoyen und fast 4 Millionen in Barcelona}, von denen Hiber 120.000
die Eurocenters in Albertville und Barcelona besuchten.

Zur weiteren Sensibilisierung wurden auBerdem Aktienen vor ort
durchgefilhrt: HeifRluftballon im Wintersportort Les Saisies
{Winterspiele), fliegende Drachen und Heifluftballon bei der
Ankunft des olympischen Feuers in Empurias, Veranstaltungen im
Jugendzeltlager wihrend der Sommerspiele in Barcelona (fliegende
Prachen, Jugendabend).

Uber simtliche Aktionen an den olympischen stitten haben die Medien
in zahlreichen Artikeln oder Reportagen erheblicher Breitenwirkung

berichtet.

Informationsaktionen in den zw8lf Mitgliedstaaten

Von den Informationsaktionen in den zwilf Mitgliedstaaten war das
"Buromcbil", ein GroBfahrzeug mit einer Wanderausstellung, das
augenfdlligste Ereignis. Auf seiner Rundreise durch die Mitglied-
staaten kam es durch 70 stidte. Mit der Ausstellung scllten die
europdischen Blrger informiert und mit der Wirklichkeit und der
Zukunft der Europdischen Gemeinschaft vertraut gemacht werden.
Diese Operation erreichte rund 250.000 Besucher vor ort, die
gleichzeitig die Olympischen Spiele in HD-~Technik verfolgen
konnten.
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Wegen seines dufleren Erscheinungsbildes stellte Euromobil bereits
selbst ein Ereignis dar, so daB schon durch seine bloBe Priisenz in
den Stidten etwa 8 Millionen Menschen erreicht wurden. bank der auf
seiner Rundreise direkt und eingehend verbreiteten Informationen
hinterlieB er bei den Besuchern eine bleibende Erinnerung.

Ez wurde in der Offentlichkeit ein lebhaftes Interesse fiir diese
Initiative sowie ein echtes Bediirfnis und das Verlangen fest~
gestellt, liber die den Biirger betreffenden Themen der Gemeinschaft
informiert zu werden (ECU, Ausbildungs- und Austauschmafnahmen flir
Jugendliche usw.). Euromobil hatte in den sSt#idten der Mitglied-
staaten den gr#ften Zustrom.

Es war im librigen nicht das erste Mal, daB die Kommission ein
Fahrzeug mit einer Wanderausstellung einsetzte. Ein &hnlicher
Versuch war auch im Vereinigten Kdnigreich und in den finf neuen
Bundeslidndern mit gleichem Erfolg durchgefiihrt worden.

3. Herausgabe von Informations- und Werbematerial

Der gréfite Teil der flir diesen Posten bereitgestellten Mittel wurde
fir die Rusgabe von Informationsbroschiiren iber die Prisenz der
Gemeinschaft bei den Olympischen Spielen und Uber Europa 1992, die
Gemeinschaft und ihre unmittelbaren Vorteile fiir die europdischen
Blirger bereitgestellt. In einer leicht verstidndlichen Aufmachung
wurden 600.000 Exemplare dieser Minibroschiiren in Kreditkarten-
format in sdmtlichen Gemeinschaftssprachen sowie in Katalanisch
verteilt.

Aullerdem wurden {iber 100.000 thematische Breoschiiren verteilt, die die
verschiedenen Kommissionsdienststellen erstellt hatten. Ferner wurde in
4.000 Exemplaren ein Verzeichnis der an den Olympischen Winterspielen
teilnehmenden Sportler erstellt und an die in albertville vertretenen
Journalisten verteilt.

Darliber hinaus wurde Werbematerial in den Europa-Farben oder mit dem
olympischen Gemeinschaftslogo &ffentlich verteilt (Poster, Luftballons,

Sticker, Fihnchen usw.).

4. Beziehungen zu den Medien

Die Beziehungen zu den Medien spielten eine entscheidende Rolle bei
der optimalen Gestaltung und den Multiplikatoreffekten des gesamten
olympischen Programms. Damit wurde zugleich ein defensives und ein
aktives Ziel verfolgt.

- Defensives Ziel

Mit der Initiative der EBuropiischen Gemeinschaft in der Welt
der Olympischen Spiele war das Risiko ganz erheblicher Kritik
vebunden. Die Presse hatte frither - insbesondere bei den
Olympischen Spielen von Secul und bei dem Versuch, den Begriff
der doppelten Zugehdrigkeit der europiischen Sportler zu
f&rdern, die Gemeinschaft recht heftig kritisiert. Man warf ihr
Einmischung in die Politik und eine Beteiligung im Widerspruch
zum Geist der Olympische charta vor.
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Die Ankiindigung der Prisenz der Europiischen Gemeinschaft bei den
Olypischen Spielen in Albertville rief auBerdem heftige Reaktionen
zundchst in der Regenbogenpresse in Grofbritannien und spdter in
Ddnemark hervor, und zwar in Zusammenhang mit den verschiedenen
Referenden iiber die Ratifizierung des Vertrags wvon Maastricht.

Es ging darum, Anschuldigungen von vornherein zu begegnen oder sie
wenigstens abzuschwichen, um eine Kettenreaktion bei der gesamten
europdischen Presse zu vermeiden. Deshalb wurde bei simtlichen fiir
die Olympischen spiele eingesetzten Journalisten eine Informations—
kampagne mit Hilfe von Pressebulletins, umfangreichen Rundschreiben,
Kommuniques und von Zusammenkiinften mit den schirfsten Kritikern
gestartet. Dank dieser objektiven Information konnte klargestellt
werden, daf die Olympische charta eingehalten wurde und das IOK
sowie die Organisaticnskomitees €coJo und COOB diese Initiative voll
unterstiitzten. Der Nutzen der Investitionen fiir die Veranstalter
stellte eine Antwort auf den Vorwurf der Verschwendung &ffentlicher
dar.

Diese Aktion hat ihre Wirkung nicht verfehlt, da sich gerade die
kritischsten stimmen bereit erkldrten, den Standpunkt der Kommission
zu publizieren und sich insbesondere die Zahl der negativen Artikel
(nur 23) gegenliber den positiven (164) in Grenzen hielt: nach den
Erfahrungen von Albertville war die negative Kritik bei den
Olympischen Spielen von Barcelona betrichtlich abgeflaut.

- Aktives Ziel

Nachdem bei den Olympischen Spielen in Albertville mehr als 7.000
und in Barcelona beinahe 20.000 Journalisten Zugegen waren, galt es,
dieses spontane Interesse der Presse auf das Thema der Gemein-
schaftsinitiativen zu lenken.

Vor allem fiir die offiziellen Feierlichkeiten muBten die Medien, die
Fernsehanstalten, die die Sportereignisse direkt iibertrugen, und die
Reporter der Print-Medien tiber den choreographischen sSymbolgehalt
der Gemeinschaftsprisenz informiert werden. Dank des offiziellen
schriftlichen Materials, das durch Dokumentationsblitter ergdnzt
wurde, und dank der Koordinierung mit den franz&sischen und
spanischen Fernsehregisseuren, die fUr eine weltweite {bertragung
sorgten, wurden die wesentlichsten Inhalte der Vertrdge mit den
Organisationskomitees optimal erfiillt.

Wenngleich schon allein die Informationsaktion an den olympischen
Stdtten und in den zwtlf Mitgliedstaaten unmittelbar auf die breite
Offentlichkeit abzielten, so konnte durch ihre Weitergabe an die Medien
ein betrdchtlicher Multiplikatoreffekt erzielt werden. Das gilt
insbesondere fiir Euromobil mit mehr als 42 Artikeln, das olympische
Gesamtprogramm (43), HDTV {27) usw.



Die Quantifizierung der durch die Print-~Medien hergestellten Kontakte
ergibt, daB 43 Millionen Menschen durch verffentlichungen erreicht
wurden, die von der internationalen Presse (International Herald
Tribune, Wall Street Journal, The Financial Times, The European, Time)
liber die groBen nationalen Zeitungen und Magazine (Le Soir, Le Figaro,
E1l pais, Frankfurter Allgemeine Zeitung, Paris-Match, Cambio 16 usw.}
bis hin zur lokalen Presse (Proini d'olympie, Minchener Merkur, Dauphiné
libéré& usw.) in allen Mitgliedstaaten, ausgenommen Portugal, reichten.
Auflerdem gab es zahlreiche Fernseh- oder Rundfunkiibertragungen,
insbesondere wihrend der Tournee wvon Euromcbil und auf den internatio-
nalen Fernsehkandlen (CNN, NHK, ABC usw.).

Werbekampagne

Als Ergdnzungsaktion zu den Gesamtinitiativen des olympischen Programms
spielte die Werbekampagne eine wichtige Rolle. Sie sollte den gemein-
schaftlichen Gedanken der Offentlichkeit nachhaltig verstdndlich machen.
So war eine Verbreitung dieses Gedankens mit einem Tenor vollkommener
Beherrschung méglich, was mit den europédischen Szenarien bei den
Feierlichkeiten nicht ganz gelungen war. Ein wohldosiertes Medienpro-
gramm in der Tagespresse der zwdlf Mitgliedstaaten erlaubte es, in zwei
Folgen (Februar und Juli) S0 Mio. "Kontaktpersonen mit einer leicht
zugdnglichen Botschaft anzusprechen: gwdlf unterschiedliche olympische
Wettkdmpfer waren eingesetzt (Skispringen im Winter, Pferdturnen im
Sommer), um gemeinsam eine einzige Bewegung zu vollbringen und so
vereint ihre Grenzen fiir ein gemeinsames Ziel zu liberschreiten {Slogan:
"Tausend Gesichter, eine Kraft": "Eine gemeinsame Idee macht alles
méglich").

Die Presseanzeige erschien zusidtzlich zu den offiziellen olympischen
Werbeslogans 65mal bei den Winterspielen und 58mal bei den Sommerspielen
in 41 verschiedenen Zeitschriften. Die hohe Durchschlagskraft diirfte
ihrer Kreativit#dt und ihrer Platzierung zu verdanken sein. Bhus
wirtschaftlicher sicht wurden Einsparungen von fast 700.000 ECU in Folge
von Verhandlungen erzielt, die zu einer Senkung der geltenden Tarife von
40 % fiihrten.

Die Entscheidung, ein Vvideo-Clip in HD-Technik iiber das Thema olympische
Spiele zu drehen, wurde von dem Wunsch geleitet, das hochaufl&sende
Fernsehen zu f&rdern. Der Film in HD-Technik von 30 Sekunden Linge wurde
B2mal im europdischen Sportprogramm EUROSPORT gesendet und erreichte
25.433,000 Haushalte.

Dank der unentgeltlichen Plazierung des Films war es m&glich, ihn
mehrere hundert Male in verschiedenen europiischen Fernsehstationen zu
ibertragen: in Italien (T€lé Monte-carlo), den Niederlanden (Ster), in
Griechenland (ERD), in Frankreich (A2) sowie in der europiischen Ausgabe
von CNN und auf den Langstreckenflligen von British Airways. AuBerdem
wurde er in HD-Technik in den Pilotprogrammen von Albertville und
Barcelona (1.500.000 Fernsehzuschauer in den zwSlf Mitgliedstaaten)
sowie bei der Weltausstellung von Sevilla gesendet (mehr als 2 Millionen
Besucher im Pavillon der Europidischen Gemeinschaft und die Besucher der
Pavillons der zwilf Mitgliedstaaten),
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schlieBlich diente er bei den HDTV-Vorfiihrungen in den Eurocentres und
Buromobil als Varspann. Abgesehen davon, daf. iiber 800.000 ECU aus
unentgeltlich zur Verfiigung gestellten Werbeflichen erzielt wurden, erwies
sich diese Initiative von Blldubertragungen, die sich auf einen engen.
Verbund von europiischer Spltzentechnologle, Olympischen spielen und
européischem Einigungswerk stﬁtzte, als lchnend.

Man kann davon ausgehen, daB die Werbekampagen ibhre Rolle durch das
RKommunikationsmix erfiillt hat, indem sie eine hohe Breitenwirkung in der
eurcpdischen OffentllcthLt ohne nachteilige Zurschaustellung erzielte.
Zudem ist es gelungen, den sinrn des Gesamtprogramms deutlich herauszu-
stellen, und dies innerhalb elnes optlmierten Haushaltsrahmens.

IV.Paralympics in Tignes, Barcelona und Madrid

1. Ziele

Bei den Paralympics, die in diesem Jahr nacheinander in Tignes
(Winterspiele) und in Barcelona und Madrid (Spiele flir geistig
Behinderte) stattgefunden haben, hat die Kommission ein Bktionsprogramm
allgemein zur Férderung des europiischen Gedankens und insbesondere zuyr
Information der breiten Offentlichkeit {iber die Gemeinschaftsprogramne
fiir Behinderte durchgefithrt.

Zu den wichtigsten Zielen gehrten die Kommunikation liber die Gemein-
schaftstitigkeiten und ilber die Zusammenarbeit mit den Behinderten
(Gedanken- und Erfahrungsaustausch), die Zusammenarbeit mit nationalen
und internationalen Behindertensportverbinden und die Sensibilisierung
der breiten Offentlichkeit fiir die Probleme der Behinderten.

Wie beim olympischen Programm standen zwei Arten von Aktionen im
Vordergrund: Einmal die Unterstitzung der olympischen Organisations-
komitees und zum andern die Organisation einer Kemmunikations- und
Informationskampagne.

Eingeleitet worden war diese Kampagne im tibrigen mit der Tournee der
Wanderausstellung "Euromobil®, auf der mit einem fiir Behinderte leicht
zuginglichen Grofifahrzeug lber 70 Stddte in Europa angefahren wurden.

2. hktionen

Als Gegenleistung fiir die den organisationskomitees der spiele
bereitgestellten Mittel (325.000 ECU fir Tignes, 400.000 fiir Barcelona
und 175.000 fiir Madrid) wurde das Image der Gemeinschaft durch die
Einbeziehung europiischer Szenarien in die Er&ffnungs- und
schluBfeierlichkeiten aufgewertet:
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Aufziehen der Europaflagge neben den offiziellen Flaggen in Tignes,
Barcelona und Madrid; Aufspielen der Hymne der Gemeinschaft in Tignes,
Barcelona und Madrid; Drachenflieger in den Farben der Mitgliedstaaten
und Europas in Tignes; Europaballett in Barcelona, in dem die
Europidische Gemeinschaft bei den Erdffnungsfeierlichkeiten symbolhaft in
einem etwa dreiminiitigen Schauspiel prisent war; dabei sang ein Chor von
400 katalanischen Kindern die Hymné an die Freude und zwslf goldfarben
geklaidete Tinzerinnen bildeten auf blauem Untergrund einen Kreis mit
den zwdlf Sternen der Europa-Flagge. Es folgte ein Feuerwerk, wihrend im
stadion die europdische Flagge aufgezogen wurde.

In Tignes, Barcelona und Madrid wurde ein Europdischer Tag
veranstaltet. Auf dem Europidischen Tag in Barcelona verlieh eine aus
gachverstindigen der Mitgliedstaten bestehende Jury einem blinden
spanischen Sportler eine Medaille der Europidischen Gemeinschaften
filr seine hervorragenden Leistungen. Krénender AbschluBl dieser
Eurcpiischen Tage war ein Empfang, den die Kommission zu Ehren der
vertretenden Institutionen und der Sieger gab.

SchlieBlich waren die Veranstaltungsschauplétze der Behinderten-
olympiade in den drei Austragungsorten durch zahlreiche Fahnen und
Banner dgeschmilckt.

Information

gentrum der eigentlichen Informations- und Kommunikationskampagne
waren die Info-stidndean den Austragungsorten der Paralympics . Neben
den dort aufgestellten Bildtafeln wurden Dokumentationen ilber die
verschiedenen Gemeinschaftsprogramme zugunsten Behinderter (Helios,
Tide, Handynet...) bereitgehalten. Auflerdem war anlidflich der Sspiele
eine sonderbroschiiré mit dem Titel "Die Europidischen Gemeinschaften
und der Behindertensport" in den neun Amtssprachen der Gemeinschaft

‘verdffentlicht worden. Parallel zu den Winter-Paralympics fand in

Chambery eine sehr erfolgreiche Veranstaltung iber Behinderte statt.
sie umfaBte eine Konferenz und die Vorfilhrung von nach neuestem
technologischen Stand ausgestatteten Musterwohnungen, die auf die
Bedlirfnisse von Behinderten zugeschnitten sind.

AufBlerdem standen Aktivitdten in Verbindung mit der Presse auf dem
Programm: Ubersendung von Pressekommuniques fir die akkreditierten
Journalisten, denen jeweils eine Pressemappe beigefiigt war, in der
auf die Beteiliqung der Gemeinschaft an der Behindertenolympiade
hingewiesen wurde, und Veranstaltung von Pressekonferenzen. Bei den
spielen in BRarcelona sendete das regionale Fernsehen tédglich vier
Stunden lang Direktilbertragungen. Programme von unterschiedlicher
Dauer wurden in alle Mitgliedstaaten ausgestrahlt.

Die Veranstalter hatten zudem versucht, in hohem MaBe das Interesse
der Offentlichkeit zu wecken. In Barcelona haben schitzungsweise

1 250 000 Besucher den verschiedenen Sportveranstaltungen
beigewohnt. Dies spricht fiir ein wachsendes Interesse fiir die
Probleme der Behinderten und den Behindertensport.



SCHLUSSBETRACHTUNG

Euromobil) zu verdanken, daf die Gemeinschaft ein humaneres Image erhielt.
Die Wirkung des durch diese Aktionen vermittelten Gedankens war um so
stirker, als die einzelnen Komponenten (insbesondere das HDTV)
leibhaftiges Symbol fiir das bisher in der Europdischen Gemeinschaft konkret
Erreichte waren.
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‘Finanzierung der Gemeinschattsaktionen |
im Zusammenhang mit den Olympischen

| Spielen 1992
(ecus)
Ausgaben
Im Haushalt | ’ _ R
) veram- Aktion Aktion I“f°$t‘°"s
Artikel/ schlagte k- , Summe

Posten/ Mittel . s | Albertville { Barcelona tienskampagne

L3051 : Anwesenheit der Gemeinschaft bei
der Olympischen Spielen 1992 in
Albertvilie uxd Barcelona

1958 _ 550,400 284, 046 360,000 1 506,000
1981 5, 604, 000 1,330,084 2,004,000 1,616,800 5,000,086
1852 7,400,008 2,478,040 3,700,000 | 830,604 7,000,060

4,000,000 { 6,000,600 1,500 000 12,500,060

33361 - Allgemeine Mafnahmen im Bereich
der Offentlichkeitsarbeit

1992 2,995,400 14,200 5,400 2,040,066 1,055,000

1-3034 . Beteitigung der Gemeinschaft
bei den Paraolympischen

Spieten 1692
1992 1,008,000 326,660 | 400,000 $5,932 $39,551
(Tignes) | (Barcelena)
175, 004
frid) |
B6-5211 . Esprit (Informationstechnologien) |
("Ausstellungen Chambery™) {1 ]
1994 0,000 80,000 | 80,000
1991 50,000 §0, 060 £0, 000
B6-8105 « Hochaufldsendes Fernsehen (12} |
1391 1,750,006 1,790,860 | i 2,796,600
1992 | 10,963,079 | 10,962,079 | 1 10,983,008
Summe : 1930 | seetee | 2sa,00 | - 300,009 ¢ 380,000
1991 | 7,850,008 | 4,180,000 1,000,400 1,670,006 | 7,850,000
1492 | 20,058,019 | 2805000 | 16,323,018 2,929,650 | 21,058,031
Gesamtbetrag 29,488,079 | 7,265,000 | 17,623,673 1,599,950 | 29,488,031

{1} Teil betreffend das Projekt der Olympischen Spiele 1992 B
(2] In diesen Betragen sind sowohl die Kosten fur Veranstaltungen anlaBlich der Olympischen Spiele enthalten,

als auch der Kauf von Ausrustungsgegenstanden fur Projekte im Zusammenhang mit dem hochauflosenden Fernsehen.
{ Sevilta ...}
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