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» Drei Viertel des Lebensmittelumsatzes entfallen auf den Einzelhandel mit
Waren verschiedener Art (kleine und grof3e Superméarkte zum Beispiel).
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|NDUSTR|E, HANDEL » Bei anderen Waren als Lebensmittel werden dagegen drei Viertel des
UND Umsatzes vom Facheinzelhandel erzielt.
DIENSTLEISTUNGEN
» Der Marktanteil des nicht spezialisierten Einzelhandels ist in Spanien und
Portugal vor allem bei Lebensmitteln niedriger als in den anderen
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I n halt » Der Sektor der Unternehmen ohne Spezialisierung weist eine groRere
Unternehmensdichte auf als die tbrigen Sektoren des Einzelhandels.
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Drei Viertel des Lebensmittelumsatzes entfallen
auf nicht spezialisierten Einzelhandel

Obwohl auf den nicht spezialisierten
Einzelhandel (NACE Rev.1.52.1)
weniger als die Halfte (44 %) des
Gesamtumsatzes in Europa entfallt,
erzielt er mehr als drei Viertel (77 %)
des Umsatzes im Lebensmitte-
bereich (siehe Tabelle 1). Diese
Unternehmen dieses Sektors, die per
definitionem Waren verschiedener Art
vertreiben, sind haufig Unternehmen
mit ,Haup-trichtung Nahrungsmittel”,
was bedeutet, dass sie zu einem
groBen Teil Nahrungsmittel vertrei-
ben. Der nicht spezialisierte Einzel-
handel mit Hauptrichtung Nahrungs-
mittel (NACE Rev. 1 52.11) hat in
diesem Bereich einen Marktanteil von
75 %, der sonstige nicht spezialisierte
Einzelhandel, bei dem Nahrungs-
mittel nicht die Hauptrichtung bilden
(NACE Rev.1.52.12), hat dagegen
nur einen Marktanteil von 2 %. Auf
den Facheinzelhandel mit Nah-
rungsmitteln  (NACE Rev.1 52.2)
entfallt immerhin ein Marktanteil von
17 %.

Tabelle 2 zeigt jedoch, dass diese
Gesamtdiagnose des nicht spezia-
lisierten Einzelhandels anhand der
Hauptrichtung differenziert werden
muss, wenn man die verschie-
denen Nahrungsmittel betrachtet.
So Dbetragt beispielsweise der
Marktanteil des nicht speziali-
sierten Einzelhandels bei Obst,
Gemise und Kartoffeln 86 %,
macht aber bei Fleisch und
Fleischwaren sowie bei Fisch und
Fischerzeugnissen nur 70 % aus.
Der Marktanteil der Tabakwaren-
Einzelh&ndler betragt mehr als ein
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Drittel (36 %), auf die nicht
spezialisierten Einzelhandels-
Unternehmen entfallen 63 %.

Die Unternehmen im
Lebensmitteleinzelhandel sind
unterschiedlich stark spezialisiert

Die Unternehmen, die auf die vers-
chiedenen Lebensmittel spezialisiert
sind, die in der statistischen
Systematik unterschieden werden,
weisen unterschiedliche Speziali-
sierungsgrade auf. Ein Spezialisie-
rungsindex lasst sich bestimmen,
indem man flr einen gegebenen
NACE-Code (der die Tatigkeit eines
Unternehmens bestimmt) den
Umsatz, den das Unternehmen mit
dem betreffenden Produkt erzielt,
zum gesamten Umsatz aller Unter-
nehmen, die diesem NACE-Code
zugeordnet sind, in Bezug setzt
(siehe Tabelle 2, letzte Zeile). So
wird deutlich, dass die Unternehmen
der NACE Rev.1 52.21 (Einzel-
handel mit Obst, Gemise und
Kartoffeln) 83 % ihres Umsatzes mit
dem Verkauf von Obst, Gemuse und
Kartoffeln erzielen. lhren Ubrigen
Umsatz erzielen diese Unternehmen
im wesentlichen im Lebensmittelbe-
reich, insbesondere mit Fleisch
(1 %), Backwaren und SufRwaren
(2 %) und Getrénken (2 %).

AuBBerdem geht aus Tabelle 2
hervor, dass Fleischeinzelhandel
und Fischeinzelhandel Uber 90 %
ihnres Umsatzes mit ihren Haupt-
produkten erzielen. Demgegeniber
erzielt der Facheinzelhandel fir

Backwaren und SufBwaren nur 76 %
seines Umsatzes mit dem Verkauf
dieser Waren und 11 % mit dem
Verkauf  sonstiger Lebensmittel
(CPA 52.27).
Dieser fur den Facheinzelhandel
berechnete Spezialisierungsindex
hangt jedoch in hohem Malfie vom
jeweiligen Sektor ab. AuRerdem wird
der Umsatz, der nicht mit dem
Hauptprodukt erzielt wird, wie bereits
erwahnt hauptsachlich mit anderen
Lebensmitteln erzielt. Im Allgemeinen

weisen die Unterneh-men des
Facheinzelhandels mit Nahrungs-
mitteln  einen hoheren Speziali-

sierungsgrad auf als die Unternehmen
des Einzelhandels mit anderen Waren
als Lebensmittel, die breiter gefa-
cherte Tatigkeiten ausiiben. So wer-
den beispielsweise im Facheinzel-
handel fir kosmetis-che Artikel und
der fur Metallwaren nur 72 % seines
Umsatzes mit dem jeweiligen Haupt-
produkt erzielen. Der Lebensmittel-
einzelhandel erfor-dert daher
womdglich mehr berufs-spezifische
Fachkenntnis als der auf andere
Waren spezialisierte Ein-zelhandel,
der eher allgemein aus-gerichtet ist.

Die Tabakwaren-Einzelhandler erzie-
len 71% ihres Umsatzes
Tabakwaren, 10 % mit dem Verkauf
von SuRwaren und Getrénken (zu je
gleichen Anteilen) und weitere 13 %
mit dem Verkauf von Zeitungen und
Zeitschriften. Im Ubrigen erzielt der
nicht spezialisierte Einzelhandel nur
45% des gesamten Tabakwa-
ren-Umsatzes.
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Marktanteil des Lebensmittelfachhandels

Tabelle 2
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Drei Viertel des Umsatzes mit anderen Waren als Lebensmittel werden im

Facheinzelhandel erzielt

Die Vertriebsnetze fir Waren des
Bereichs non food werden vom
Facheinzelhandel dominiert. Die
Organisation ist also eine vollkom-men
andere als bei den Lebens-mitteln, bei
denen die nicht spe-zialisierten
Vertriebsformen vorherrschen.

Bei kurzlebigen Gebrauchsglitern,
Einrichtungsgegenstanden und
Hausrat entféllt ein groBer Marktanteil
auf den Facheinzelhandel

Tabelle 2 zeigt, dass Uber 65 % des
Umsatzes mit Bekleidung, Schuhen
und Lederwaren im Facheinzel-
handel erzielt werden, wobei auf die
nicht spezialisierten Einzelhandel
immer noch ein Marktanteil von
mehr als 15 % in beiden Bereichen
entfallt (die uUbrigen Marktanteile
werden von Unternehmen gehalten,
die sich auf andere Waren
spezialisiert haben). Obwohl sie
zum Bereich non food gehoren,
konzentrieren diese Unternehmen
sich auf ihr Fachgebiet: Uber 80 %
ihres Umsatzes erzielen sie mit
inrem Hauptprodukt oder damit
zusammenhangenden Waren. Ins-
besondere der Bekleidungseinzel-
handel erzielt 80% seines Umsatzes
mit dem Verkauf von Bekleidung
und Bekleidungszubehér und 6%
mit dem Verkauf von Textilien.

Bei den Textilien werden 23 % des
Umsatzes vom Textileinzelhandel
erzielt. Berlcksichtigt man jedoch
auch die Bekleidungsfachgeschéfte,
erreicht der Umsatzanteil 51 %, d.h.
51 % des Umsatzes mit Textilien
werden von Unternehmen erzielt,
die sich auf Textilien oder
Bekleidung spezialisiert haben. Der
Bekleidungseinzelhandel halt also
bei Textilien einen grolReren
Marktanteil als der Textileinzel-
handel selbst, woran sich die
Komplexitdt des Ansatzes nach
Sektoren und Zweigen ablesen
lasst. Die Unternehmen, die Texti-
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lien vermarkten, erzielen drei Viertel
ihres Umsatzes mit dem Verkauf
von Textilien, 17 % mit dem Verkauf
von Vorhéngen und Gardinen und
4% mit dem Verkauf von
Bekleidungszubehor.

Bei den elektrischen Haushaltsge-
raten werden 56 % des Umsatzes
im Facheinzelhandel, 20 % im nicht
spezialisierten Einzelhandel und
10 % in Unternehmen, die auf
Einrichtungsgegenstéande und Haus-
rat spezialisiert sind, erzielt. 64 %
aller Radio- und Fernsehgerate
werden in Fachgeschéaften vertrie-
ben. Die auf den Verkauf von
elektrischen Haushaltsgeraten und
Radio- und Fernsehgeraten spezia-
lisierten Hé&ndler erzielen Uber drei
Viertel (77 %) ihres Umsatzes mit
diesen Waren (wobei der Anteil der
Radio- und Fernsehgerate gegen-
Uber den elektrischen Haushalts-
geraten leicht Uberwiegt).

Bei Metallwaren, Anstrichmitteln,
Bau- und Heimwerkerbedarf entfallt
ein Marktanteil von 68 % auf den
Facheinzelhandel. Die Besonderheit
dieses Sektors besteht darin, dass
4 % des Umsatzes mit Metallwaren
durch den Verkauf an gewerbliche
Abnehmer, in erster Linie Hand-
werker, erzielt werden. Dieses
Phanomen ist insbesondere in
Deutschland verbreitet, wo 7 % des
Umsatzes mit Metallwaren, Anstrich-
mitteln, Bau- und Heimwerkerbedarf
durch den Verkauf an gewerbliche
Abnehmer erzielt werden. Dabei
erwahnt, dass der Verkauf an
gewerbliche Unternehmen nur 1,5 %
des gesamten Einzelhandelsum-
satzes ausmacht.

Bei Biuchern, Zeitungen, Schreib-
waren und Birobedarf betragt der
Marktanteil des Bucheinzelhandels

nur 53 %. Die  Tabakwaren-
Einzelhandler, der nicht speziali-
sierte  Einzelhandel und der

Versandhandel teilen sich den
Ubrigen Markt. Der Buchfachhandel
erzielt 79 % seines Umsatzes mit
dem Verkauf von Blchern, Zeitun-
gen, Schreibwaren und Birobedarf
und 4% mit dem Verkauf von
Tabakwaren.

Der Arzneimitteleinzelhandel ist ein
Sektor mit hoher Spezialisierung,
der besonderen Rechtsvorschriften
unterliegt

Ganz anders stellt sich die Situation
im Bereich des Handels mit
Arzneimitteln dar, die im wesen-
tlichen aus rechtlichen Griinden
bisher nur in geringem Umfang in
grofRen Verbrauchermarkten vertrie-
ben werden. So erzielen die
Apotheken 94 % des Arzneimit-
telumsatzes des Einzelhandels in
Europa. Im ubrigen ist ihre Tatigkeit
wenig breit gefachert, 92 % ihres
Umsatzes erzielen sie mit
Arzneimitteln, 3 % mit orthopadis-
chen Artikeln und 3 % mit kosme-
tischen Artikeln und Korperpfle-
gemitteln.

Deutlich weniger reglementiert ist
der (dem Arzneimittelsektor zu-
geordnete) Sektor der Unterneh-
men, die sich auf medizinische und
orthopédische Artikel spezialisiert
haben. Infolgedessen entfallt auf die
spezialisierten Unternehmen in die-
sem Sektor nur ein Marktanteil von
40 %, insbesondere weil 30 % der
orthopédischen Artikel in Apotheken
verkauft werden. In diesem kleinen
Sektor (0,5 % des Umsatzes werden
vom Facheinzelhandel erzielt, bei
den Arzneimitteln sind es 5 %)
betragt die Spezialisierungsquote
55 %. Die Unternehmen des Sektors
haben ihre Tatigkeit auf kosmetis-
che Artikel und Korperpflegemittel
(18 % des erzielten Umsatzes) und
in geringerem Umfang auf phar-
mazeutische Produkte (6% des
erzielten Umsatzes) ausgeweitet.

eurostat



Nicht spezialisierter Einzelhandel in Nordeuropa bedeutender

Auf den nicht spezialisierten
Einzelhandel entfallen je nach Land
sehr unterschiedliche Anteile sowohl
am gesamten Markt, als auch am
alleinigen Lebensmittelmarkt. Insge-
samt sind diese sowohl in Bezug auf
Waren insgesamt als auch in Bezug
auf Lebensmittel auf der iberischen
Halbinsel weniger stark vertreten als
im Ubrigen Europa (im Rahmen der
Verfugbarkeit der Daten).

So entfallen laut Tabelle 1 auf den
nicht spezialisierten Einzelhandel in
Frankreich und Danemark 51 % des
Gesamtumsatzes des Einzelhan-
dels, in Spanien dagegen nur 35 %
und in Portugal 26 %. Der Unters-

chied ist noch gréRer, wenn man
sich auf den Lebensmittelbereich
beschrankt: Der Marktanteil der
nicht spezialisierten Unternehmen
belauft sich in diesem Bereich in
Frankreich, Deutschland, Norwegen
und Danemark auf Uber 80 %, in
Portugal betragt er dagegen nur
68 % und in Spanien 56 %.

In Spanien wird Fleisch zu uber
80 % im Facheinzelhandel ver-
marktet, Fisch und Fischerzeu-
gnisse zu 74 %. Betrachtet man
die acht untersuchten Lander
insgesamt, so belduft sich der
Marktanteil fiur diese beiden
Waren auf jeweils 30 %.

Tatséchlich sind es die Vertriebsne-
tze, an denen sich die innerhalb
Europas bestehenden Handelsdispa-
ritdten ablesen lassen. Die Unterschie-
de sind viel geringer, wenn man die
europaischen Lander anhand der Be-
deutung der Lebensmittel fir den Um-
satz des Einzelhandels vergleicht. Die
Lebensmittel stellen fast 36 % der im
europdischen Einzelhan-del abgesetzt-
en Waren dar, und diese Zahl
unterliegt je nach Land nur geringen
Schwankungen. Die Unters-chiede in
der Bedeutung der Lebensmittel fir
den Umsatz des Einzelhandels
bewegen sich in einer relativ engen
Spanne, namlich zwis-chen 31% in
Portugal und 39 % in Danemark.

Abbildung 1: Umsatzanteil im nicht spezialisierten Einzelhandel
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Quelle: SBS, Daten von 1997



Der nicht spezialisierten
Einzelhandel zeichnet eine héhenre
Konzentration aus.

In der Grundgesamtheit der nicht
spezialisierten Unternehmen finden sich
die meisten sehr gro3en Unternehmen
des Einzelhandels. In Finnland und in
Danemark erwirtschafteten beispiels-
weise zehn nicht spezialisierte Unter-
nehmen im Jahr 1998 einen
Gesamtumsatz von tber 200 Mio. ECU
(in Frankreich gibt es ungeféhr vierzig
solcher Unternehmen).

Beschrankt man sich nicht auf
diese GroRunternehmen und
betrachtet die Unternehmen dieser
beiden Lander (Finnland und
Danemark) allgemein,

so ergibt sich, dass die mittleren
Unternehmen mit einem Umsatz
von Uber 5 Mio. ECU fast 80 % des
Gesamtumsatzes des nicht
spezialisierten Einzelhandels erzie-
len. In Frankreich erwirtschaften die
nicht spezialisierten Unternehmen
mit einem Umsatz von Uber 5 Mio.
ECU Uber 90 % des Gesamtum-
satzes des nicht spezialisierten
Einzelhandels. Im Gegensatz dazu
weist die Grundgesamtheit der
spezialisierten Unternehmen, die
einen Umsatz von mehr als
5 Mio. ECU tatigen, eine Vviel
geringere Konzentration auf und
hat in Danemark nur einen Anteil
von 20 % und in Frankreich 13 %
am Gesamtumsatz des Facheinzel-
handels.

Durch das relative Uberwiegen des
Facheinzelhandels auf der iberischen
Halbinsel ergibt sich aufgrund einer
strukturellen Gegebenheit eine niedri-
gere Konzentration des gesamten
Einzelhandelssektors in diesen
Landern. Es sei daran erinnert, dass
ein Sektor eine umso groRere
Konzentration aufweist, je kleiner die
Zahl der Akteure ist, die einen grof3en
Teil des Marktes beherrschen.

So gehoéren in Spanien 70 % der

Beschaftigten des Einzelhandels
Unternehmen mit weniger als
10 Beschaftigten an. Dagegen bleibt
der Anteil dieser sehr Kkleinen

Unternehmen an der Beschéaftigung
in Danemark, Osterreich und
Finnland unter 35 %.

Abbildung 2: Anteil der Unternehmen mit weniger als 10 Beschéftigten

an der Beschiftigung im Einzelhandel
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Datenquelle: Die Verordnung iiber die strukturelle Unternehmensstatistik

Die Verordnung tber die strukturelle Unternehmensstatistik sieht vor, dass Daten zur Aufschliisselung des Umsatzes der
Handelsunternehmen an Eurostat bermittelt werden. Fiir das Bezugsjahr 1997 bezieht sich der Erhebungsbereich auf die
Unternehmen des Einzelhandels (NACE Rev.1 Abt. 52). Diese Abteilung, die dem Erhebungsbereich entspricht, umfasst die
Unternehmen, deren Haupttatigkeit in der Erbringung von Einzelhandels und Reparaturarbeiten an Gebrauchsgiitern besteht.
Die Wirtschaftszweigsystematik (NACE Rev.1) sieht zwei weitere Abteilungen vor: Unternehmen, deren Haupttatigkeit sich auf
den Handel mit und die Reparatur von Kraftfahrzeugen bezieht (NACE Rev.1 Abt. 50) und Unternehmen, deren Haupttatigkeit
auf dem Gebiet des Grofthandels und der Handelsvermittiung liegt (NACE Rev.1 Abt. 51).

Diese Daten stammen aus New Cronos, Themenkreis 4 (Industrie, Handel und Dienst, Tabelle sbs_ret. Mit diesen Daten kann
sowohl auf der Ebene der einzelnen Lander als auch auf europaischer Ebene ein Satellitenkonto aufgebaut werden, das
detaillierte Informationen zu den beiden folgenden Fragen bereithalt:

> Welche Waren vertreiben Einzelhandelsunternehmen?

» In welcher Art von Unternehmen werden die Waren von den Einzelhandlern vertrieben (nicht spezialisierte Unternehmen,
Facheinzelhandelsunternehmen usw.)? Genaugenommen geht es hierbei um die Errechnung von Marktanteilen. Dabei
muss man bedenken, dass die Aufteilung des Marktes rechtlichen Beschrankungen unterliegen kann: Inshbesondere
Arzneimittel werden fast ausschlieRlich in Apotheken und nur in sehr geringem Umfang in Verbrauchermarkten vertrieben.

Durch die gemeinsame Analyse dieser beiden Fragestellungen (Sektoransatz und Produktansatz) wird deutlich, (iber welche
Vertriebsnetze die einzelnen Produkte vermarktet werden. Die Daten geben insbesondere Aufschluss dariiber, welche
Produkte eher (ber den Facheinzelhandel vertriecben werden und welche nicht. Der nicht spezialisierte Einzelhandel
unterscheidet sich vom spezialisierten Einzelhandel dadurch, dal er eine Vielzahl von Waren verschiedener Kategorien
anbietet. Man erfahrt in welchem Umfang die Facheinzelhandelsunternehmen tatsachlich auf den Vertrieb bestimmter Waren
spezialisiert sind, beispielsweise wie gro der Anteil des Umsatzes ist, den ein Obst- und Gemiisehandler tatsachlich mit dem
Verkauf von Obst, Gemiise und Kartoffeln erzielt. Eine dritte Mdglichkeit der Datennutzung besteht darin, die Produktsortimente
des nicht spezialisierten Einzelhandels naher zu betrachten, wodurch aufgezeigt werden kann, dass Lebensmittel einen groen
Teil des Sortiments (liber 60 % in allen untersuchten Landern) ausmachen. In Bezug auf das Vertriebsnetz hat jedes Land
seine Besonderheit: So werden beispielsweise im Vereinigten Kénigreich fast 6 % des Umsatzes mit Obst, Gemise und
Kartoffeln in Bekleidungsfachgeschéften erzielt.

Diese zweigleisige Herangehensweise (Analyse nach Unternehmen und nach Waren) wird durch die Tatsache beginstigt, dass
die statistische Giterklassifikation (CPA) mit der Systematik der Wirtschaftszweige (NACE) verkniipft ist.

Im Groften und Ganzen entspricht der Erhebungsbereich dieser Studie den Unternehmen, deren Haupttatigkeit darin besteht,
Neu- und Gebrauchtwaren an private Haushalte wiederzuverkaufen. Das heifit keineswegs, dass zum Kundenkreis dieser
Unternehmen keine gewerblichen Abnehmer gehdren. Fast 1,5 % des Umsatzes der europdischen Einzelhandelsunternehmen
werden mit dem Verkauf an gewerbliche Abnehmer erzielt.

Lebensmittel

Als Lebensmittel werden folgende Waren betrachtet:

CPA 52.21.1: Einzelhandel mit Obst, Gemiise und Kartoffeln

CPA 52.22.1: Einzelhandel mit Fleisch, Fleischwaren, Geflligel und Wild
CPA 52,23.1: Einzelhandel mit Fisch und Fischerzeugnissen

CPA 52,24.1: Einzelhandel mit Backwaren und SiiBwaren

CPA 52.25.1: Einzelhandel mit Getranken

CPA 52,26.1: Einzelhandel Tabakwaren

CPA 52.27.1: Sonstige Einzelhandel mit Nahrungsmitteln
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Weitere Informationsquellen:

» Veréffentlichungen:

» Handelsstatistik - Einzelhandel auf3erhalb von Verkaufsraumen. Joachim Hubertus. Statistik kurz gefasst (SIF) Nr. 21/2000.

» Datenbanken

» Der Nahrungsmitteleinzelhandel in Europa - Ein Wirtschaftszweig, in dem Unternehmen ohne Spezialisierung dominieren.
Jan Stensrud. SIF Nr. 29/1999

» Nichtlebensmittel-Einzelhandel in Europa — Fachgeschéfte pragen diesen Sektor. Jan Stensrud. SIF Nr. 30/1999.

New Cronos

Theme 4/sbs/dtprod/sbs_ret

» Commerce 99 Proceedings of the seminar on distributive trades in Europe, Brussels, 22-23 November 1999, Studies and research.
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Bestellschein

Ich mdchte ,Statistik kurz gefasst* abonnieren (vom 1.1.2001 bis 31.12.2001):
(Anschriften der Data Shops und Verkaufsstellen siehe oben)

3 Paket 1: Alle 9 Themenkreise (etwa 140 Ausgaben)
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Gewiinschte Sprache: ODE OEN OFR
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J Themenkreis 1 ,Allgemeine Statistik"
3 Papier: 42 EUR
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Themenkreis 2 ,Wirtschaft und Finanzen*
Themenkreis 3 ,Bevdlkerung und soziale Bedingungen*
Themenkreis 4 ,Industrie, Handel und Dienstleistungen*
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Themenkreis 6 ,Aufenhandel*
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Statistik kurz gefasst kann von der Eurostat Web-Seite kostenlos als pdf-
Datei heruntergeladen werden. Sie miissen sich lediglich dort eintragen.
Fir andere Losungen wenden Sie sich bitte an Ihren Data Shop.
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