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Im Jahr 1996 waren laut Innovationserhebungen im Europdischen
Wirtschaftsraum 51 % der Unternehmen des verarbeitenden Gewerbes
mit mehr als 20 Beschaftigten innovativ. Diese Firmen haben im
Zeitraum 1994-96 entweder ein technologisch neues oder verbessertes
Produkt auf den Markt gebracht oder in ihrem Produktionssystem ein
neues technologisches Verfahren eingefiihrt. Fiir die in der Erhebung
erfaBten Dienstleistungsbereiche betragt die entsprechende Zahl 40 %.
Als innovative Unternehmen mit Marktneuheiten sind Unternehmen
anzusehen, die innovative Produkte nicht nur im betreffenden Unter-
nehmen einsetzen, sondern auch als Neuheiten auf den Markt bringen.
Auf dieser Basis ist jedes fiinfte Unternehmen im verarbeitenden
Gewerbe innovativ (Angaben fiir den Dienstleistungssektor liegen zu
diesem Indikator nicht vor). Dieser Durchschnitt verbirgt sehr unter-
schiedliche Werte in den einzelnen Wirtschaftszweigen: die Bandbreite
reicht von 36 % bei elektrischen und optischen Geraten bis zu 10 % bei
Holz und Holzerzeugnissen. Diese Zahlen beruhen auf der zweiten
Innovationserhebung der Gemeinschaft (CIS 2). Eine detailliertere und
kommentierte Darstellung der Ergebnisse kann dem in Kiirze
erscheinenden Panorama ,Innovation in Europa“ enthommen werden.
Diese gemeinsame Veréffentlichung der GD Unternehmen und Eurostats
wird im vierten Quartal dieses Jahres erscheinen.

Schaubild 1: Anzahl der innovativen Unternehmen mit Marktneuheiten,nach
Landern (%) verarbeitendes Gewerbe, 1996
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Der Anteil der innovativen Unternehmen mit Marktneuheiten weist auch auf
nationaler Ebene grof3e Unterschiede auf. In Portugal und Spanien waren nur
7% bzw. 11 % so einzustufen. Dagegen hatte mehr als ein Viertel der
italienischen, irischen, danischen und niederlandischen Unternehmen ein
technologisch neues oder verbessertes Produkt auf den jeweiligen Markt
gebracht (siehe Tabelle 2).



Innovative Unternehmen nach Ausfuhrtatigkeit

Unter den Exporteuren gibt es mehr innovative
Unternehmen als unter den Nichtexporteuren. Von den
Unternehmen des verarbeitenden Gewerbes im EWR, die
auf auslandischen Markten verkaufen, sind im Schnitt
57 % Innovatoren; bei den Nichtexporteuren dagegen
40 %. Das trifft fUr alle Lander zu. Der Tabelle 3 ist darliber
hinaus zu entnehmen, dal} der Anteil der innovativen
Unternehmen mit zunehmender Ausfuhrintensitat ansteigt.
61 % der Unternehmen, bei denen die Exporte mehr als
40 % des Absatzes ausmachen, sind innovativ, wahrend
dieser Anteil bei Firmen mit einem durchschnittlichen oder
geringen Exportumfang 58 % bzw. 52 % betréagt.

Im Dienstleistungssektor, wo die Bereiche Grof3handel
und Kredit- und Versicherungsgewerbe nicht einbezogen
sind, bietet sich ein anderes Bild. Auch hier finden sich
unter den Exporteuren mehr Innovatoren als unter den
Nichtexporteuren. Im allgemeinen sinkt jedoch der Anteil
der innovativen Unternehmen mit zunehmender Intensitat
der Ausfuhren und reicht von 53 % bei geringer
Ausfuhrintensitat bis hin zu 44 % bei der hdchsten
Intensitat, wobei allerdings Unterschiede zwischen den
einzelnen Landern bestehen.

Innovationskooperation

Im Durchschnitt arbeitet mehr als ein Viertel der
innovativen Unternehmen bei der Entwicklung neuer
Produkte oder Verfahren mit einem Partner zusammen.
Im verarbeitenden Gewerbe gibt es etwas mehr innovative
Unternehmen mit gemeinsamen Projekten als im
Dienstleistungssektor (27 % gegeniber 24 %).

In den nordischen Landern (Finnland, Schweden, Dane-
mark und Norwegen) sind gemeinsame Innovations-
vorhaben stark verbreitet. Der Anteil der Innovations-
kooperation im verarbeitenden Gewerbe schwankt in
diesen Landern zwischen 82 % in Finnland und 51 % in
Norwegen. In den sudlichen Landern sind solche
Kooperationsbeziehungen seltener anzutreffen. Ungefahr
ein Funftel der Innovatoren im verarbeitenden Gewerbe
Spaniens und Portugals arbeitet mit Partnern zusammen,
in Italien betragt der entsprechende Anteil sogar nur ein
Zehntel.

Tabelle 1: Anteil der innovativen Unternehmen mit

Kooperationsbeziehungen (%), 1996

Verarbeitendes Dienstleistungs-
Gewerbe* sektor*

EU 26 24
B 32 45
D 24 17
DK 57 66
E 21 :

F 35 35
| 11 :

IRL 36 23
L 29 46
NL 29 28
A 23 18
P 20 23
FIN 71 60
S 59 48
UK 32 28
EWR 27 24
NO 49 61

* Siehe methodische Hinweise zur Branchenerfassung
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Schaubild 2: Anzahl der innovativen Unternehmen mit Innovationskooperation nach Art des
Partners (%), EWR, 1996
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Ein hohes Mal3 an Innovationskooperation ist zwischen
Unternehmen ein und derselben Unternehmensgruppe
festzustellen. Sechs von zehn innovativen Unternehmen
einer Gruppe sind an gemeinsamen Projekten beteiligt.
Die vertikale Zusammenarbeit mit Partnern wie z. B.
Kunden oder Ausristungszulieferern ist ebenfalls weit
verbreitet; im verarbeitenden Gewerbe unterhalten mehr
als 45 % und im Dienstleistungssektor mehr als ein
Drittel der innovativen Unternehmen solche Koope-
rationsbeziehungen.

Eine horizontale Zusammenarbeit zwischen Unter-
nehmen ist im Dienstleistungssektor haufiger zu
verzeichnen als im verarbeitenden Gewerbe. Vier von
zehn Dienstleistungsunternehmen mit Kooperations-
beziehungen im Bereich Innovation arbeiten gemein-
sam mit einem anderen Wettbewerber an einem
Projekt. In der Industrie sind es nur knapp zwei von
zehn Unternehmen, also nicht einmal halb so viele.

Bei einem Drittel der Unternehmen, die in die
Innovationskooperation eingebunden sind, fungiert die
Regierung oder ein privates Forschungsinstitut ohne
Erwerbscharakter als Partner. Ebenso grof3 ist der
Anteil von Unternehmen des verarbeitenden Gewerbes,
die mit Universitdten oder anderen Hochschulein-
richtungen zusammenarbeiten; im Dienstleistungssektor
fungieren diese als Partner flr ein Viertel der
Unternehmen, die an einem gemeinsamen FUuE-Projekt
oder sonstigen Innovationsvorhaben arbeiten.

Bei der Innovationskooperation Uberwiegt der Anteil der
inlandischen Partner. Drei von vier Unternehmen mit
Kooperationsbeziehungen im Bereich Innovation haben
einen Partner im Inland, wobei der Anteil im verar-
beitenden Gewerbe hoher ist als im Dienst-
leistungsgewerbe. Doch sind bei den européischen
innovativen Unternehmen nicht nur Partner aus dem

eigenen Land gefragt. Die Halfte der innovativen
Unternehmen im verarbeitenden Gewerbe, die eine
Kooperationspartnerschaft gegriindet haben, entschie-
den sich fur ein Unternehmen in einem anderen EU-
Mitgliedstaat. Im Dienstleistungssektor trifft das
insgesamt auf 4 von 10 Unternehmen zu

Die Zusammenarbeit mit Partnern in den USA ist
ebenfalls recht verbreitet. In Abhangigkeit vom Haupt-
tatigkeitssektor findet die Innovationskooperation zu
25 % und mehr zwischen EU- und US-Unternehmen
statt. Der japanische Anteil ist niedriger, aber ebenfalls
nicht unbedeutend: Er betragt 9 % bei den Unter-
nehmen des verarbeitenden Gewerbes und 12 % bei
den Dienstleistungsunternehmen.

Schaubild 3: Herkunft von Innovationspartnern
(%), EWR, 1996
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Innovationskooperation und innovative Unternehmen mit Marktneuheiten

Bei den Unternehmen mit Innovationszusammenarbeit
ist der Anteil innovativer Unternehmen mit Markt-
neuheiten groRRer als bei Unternehmen ohne derartige
Kooperationsbeziehungen. Mehr als die Halfte der
Firmen, die ein Kooperationsabkommen schlossen,
haben eine fur ihren Markt neuartige Innovation
umgesetzt. Dagegen schafft nur ein Drittel der inno-
vativen Unternehmen ohne gemeinsame Projekte auch
tatsachlich Marktneuheiten. Je grofRer die Unterneh-
men, um so hoher ist der Anteil der innovativen Unter-
nehmen mit Marktneuheiten und auch die Wahr-
scheinlichkeit, da® ein Unternehmen Partner bei einem
Kooperationsabkommen ist. Aus Schaubild 4 wird ein
allgemeiner Trend fir alle Unternehmensgrof3en er-
sichtlich: Bei Firmen mit Kooperationsabkommen ist der
Anteil derer, die neuartige Produkte auf den Markt
bringen, grolRer als bei Firmen ohne gemeinsames
Innovationsvorhaben.

Schaubild 4: Anteil der innovativen Unternehmen mit Marktneu-
heiten mit bzw. ohne Kooperationsbeziehungen (%), EWR, 1996
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Struktur der Innovationsaufwendungen

Die Unternehmen des verarbeitenden Gewerbes haben
3,7 % ihres Umsatzes in Innovationsvorhaben investiert.
Der entsprechende Anteil fir den Dienstleistungssektor
(ohne Grolhandel und Kredit- und Versicherungs-
gewerbe) betragt 2,8 %.

Im allgemeinen bildet die betriebsinterne FuE die
Hauptkomponente der Ressourcen, die fir Innovations-
aktivitaten bereitgestellt werden. Ungeféahr die Halfte der
Innovationsaufwendungen fliel3t in die betriebsinterne
Forschung und experimentelle Entwicklung, wobei der
Anteil im verarbeitenden Gewerbe hoher ist als im
Dienstleistungssektor.

Die investitionsgebundene Technologie bildet die zweit-
wichtigste Position: Im verarbeitenden Gewerbe dienen
22 % der Aufwendungen dem Erwerb von Maschinen
und Ausristungen und im Dienstleistungssektor 16 %.
Die Aufwendungen fir nicht investitionsgebundene
Technologien — so etwa fur Patente, nicht patentge-
schitzte Erfindungen, Lizenzen, Know-how oder Wa-

Eine Aufschlisselung nach Unternehmensgro3e zeigt,
dall Grol3unternehmen im verarbeitenden Gewerbe
mehr als 50 % ihres Innovationsbudgets fir die be-
triebsinterne FUE zur Entwicklung eigener Innovationen
ausgeben. Kleine Unternehmen setzen eher auf den
Ankauf von Maschinen und Ausristungen. Aus
Schaubild 5 wird ersichtlich, da3 der Anteil der Aus-
gaben fur betriebsinterne FUE an der Gesamtheit der
Innovationsaufwendungen mit zunehmender Unter-
nehmensgrole steigt. Beim Erwerb von Maschinen und
Ausristungen gilt tendenziell das Gegenteil: Je kleiner
das Unternehmen, um so groRer der Anteil an den
Gesamtausgaben.

Im Dienstleistungssektor werden die verschiedenen
Innovationsquellen weniger von der Firmengrol3e
beeinflut. Die vorherrschende Tendenz, dal} kleine
Firmen Innovationen herbeifthren, indem sie
Maschinen und Ausristungen erwerben, wogegen
groRere Firmen eher dazu neigen, betriebsintern neue

. . A . : N Technologien hervorzubringen, ist hier wesentlich
renzeichen — sind bei Dienstleistungsfirmen hodher als weniaer deutlich ausaenraat
bei Industrieunternehmen (15 % gegeniber 4 %). Die 9 gepragt.
anderen Aktivitaten, die Bestandteil der Innovationsauf-
wendungen sind, machen weniger als 10% der
Gesamtausgaben aus.
Schaubild 5: Struktur der Innovationsaufwendungen nach Unternehmensgréfen,
EWR, 1996
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Staatliche Férderung

Durchschnittlich ein Finftel der Innovatoren im
verarbeitenden Gewerbe waren in staatliche Foérder-
programme flr innovative Aktivitaten einbezogen,
gegeniuber einem Zehntel im Dienstleistungssektor.

Von der FirmengréRe her gesehen, liegt fir die
Unternehmen des verarbeitenden Gewerbes ein
klares Muster vor: Mit zunehmender Firmengrol3e
steigt der Anteil der staatlich geférderten innovativen
Unternehmen. Bei den Dienstleistungsfirmen zeigt
sich ein anderes Bild.

Innerhalb des Europaischen Wirtschaftsraums ist der
Anteil der Unternehmen, die in den Genuf finanzieller
Mittelzuweisungen oder Darlehen (einschlief3lich Bei-
hilfeelemente  bzw. Zuschisse) kommen, im
Vereinigten Konigreich am niedrigsten.

Das andere Extrem bilden die Niederlande fir das
verarbeitende Gewerbe und Finnland fir den Dienst-
leistungssektor.
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Schaubild 6: Anzahl der staatlich geférderten
innovativen Unternehmen (%), EWR, 1996

Alle Klein Mittel Grof3

O Verarbeitendes Gewerbe M Dienstleistungen

Siehe methodische Hinweise zur Branchenerfassung

Patentierungsaktivitat

Innerhalb des EWR hat jedes vierte innovative
Unternehmen im verarbeitenden Gewerbe zwischen
1994 und 1996 mindestens ein Patent angemeldet. Im
Dienstleistungssektor fallt dieser Anteil mit 7 %
wesentlich niedriger aus. Das entspricht der Tatsache,
dalR Firmen des verarbeitenden Gewerbes starker
innerbetriebliche FUuE betreiben als Dienstleistungs-
innovatoren.

Die Aufschlisselung nach GréRe macht deutlich, dalR
Grol3unternehmen haufiger Patente anmelden als
KMU.

Der Anteil der innovativen Unternehmen im verarbei-
tenden Gewerbe, die Patente anmelden, schwankt
zwischen 11 % in Portugal und 41 % in Schweden.
Bei den innovativen Unternehmen im Dienst-
leistungssektor fallen diese Zahlen viel niedriger aus:
Das Spektrum reicht von knapp 2 % in Luxemburg
und im Vereinigten Konigreich bis hin zu 13 % in
Danemark.
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Schaubild 7: Anzahl der innovativen Unternehmen
mit Patentanmeldungen (%), EWR, 1996
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Tabelle 2: Anteil der innovativen Unternehmen mit Marktneuheiten nach Unternehmensgréf3e und NACE, 1996

Insgesamt 14 24 27 11 20 26 27 21 28 24 7 18 25 19 21 14 21

Nach Unternehmensgréfe
Klein 12 19 22 7 14 23 23 9 21 14 4 12 21 15 16 8 16
Mittel 13 22 32 17 22 32 28 28 33 31 11 17 24 19 23 17 23
GroR 29 46 42 38 42 50 50 41 53 42 17 45 43 37 42 36 42

Nach NACE
?252&‘\’/2?;%‘:?{5;%8' CetElie- frersellung L 15 17 15 8 13 28 29 15 24 24 6 15 13 21 17 11 17
Textil- und Ledergewerbe 10 33 34 14 14 11 26 17 3 20 18 15 13 18 13
Holz-, Papier- und Druckgewerbe 6 8 21 10 17 18 15 14 12 9 12 6 10 5 10
Kokerei und chemische Industrie 22 28 45 29 33 40 23 42 43 32 5 43 34 48 35 25 35
Gummi und andere nichtmetallische Erzeugnisse 19 23 22 26 27 25 30 31 22 12 23 36 18 22 16 22
Metallerzeugung und —bearbeitung 12 15 26 14 26 28 8 21 19 8 11 22 15 17 10 17
Maschinen und Ausristung 21 39 16 20 36 42 34 39 47 33 20 23 37 17 33 24 33
Elektroausriistungen und optische Geréate 27 37 53 27 33 37 48 41 35 42 26 23 39 37 36 32 36
Fahrzeugbau 12 30 18 20 28 29 21 - 36 37 21 19 19 24 15 24
Altstoffe und Recycling 7 18 43 9 18 32 14 24 32 4 5 25 13 20 15 19

Insgesamt 34 69 71 29 43 48 74 62 67 26 36 54 59 51 48 51

Keine Exporte 18 61 61 18 26 36 46 45 49 16 15 34 53 40 37 40

Verarbeitendes Gewerbe Gering 31 67 50 35 42 52 70 55 67 26 35 51 60 52 49 52
Mittel 27 73 63 44 53 53 73 70 64 32 40 56 64 58 60 58

Hoch 45 79 89 44 62 57 83 79 76 26 59 68 72 61 65 61

Insgesamt 13 46 30 31 58 36 55 28 24 32 40 40 22 40

Keine Exporte 17 42 27 31 71 38 24 16 26 32 40 40 17 39

Dienstleistungen* Gering 30 69 30 24 47 25 100 34 42 39 68 53 66 53
Mittel 14 54 73 24 45 31 56 45 53 42 63 46 46 46

Hoch 19 53 14 36 54 27 28 36 36 22 72 44 54 44

* Ohne GroRhande! und Kredit- und Versicherungsgewerbe




> WISSENSWERTES ZUR METHODIK

Die zweite Innovationserhebung der Gemeinschaft (CIS2) lief in den
Mitgliedstaaten des EWR 1997/1998 an. Die erste Innovationserhebung der
Gemeinschaft war fiir 1992 erfolgt. Die Ergebnisse beider Erhebungen
lassen sich im allgemeinen nicht direkt miteinander vergleichen. Alle
Teilnahmelander einigten sich auf einen gemeinsamen methodischen
Rahmen und auf einen Kernfragebogen, um so auf einer gesamt-
europaischen Skala zu vergleichbaren, harmonisierten und reprasentativen
Daten zu gelangen. Die Erhebung stiitzt sich auf das Oslo-Handbuch. Im
allgemeinen liegt die direkte Zustandigkeit fiir die Erhebung auf nationaler
Ebene entweder beim zustandigen nationalen statistischen Amt oder bei
einem Ministerium.

In dieser Ausgabe von STATISTIK KURZGEFASST werden Ergebnisse fiir
14 EU-Lander und fir Norwegen vorgestellt. Die Daten fir Norwegen und
Portugal beziehen sich auf 1997, das Referenzjahr fiir die anderen Lander
ist 1996. Die hier vorgelegten Ergebnisse kénnen vor allem aufgrund von
Unterschieden in der Grundgesamtheit von den auf nationaler Ebene
vorgelegten Ergebnissen abweichen.

GRUNDGESAMTHEIT
Als statistische Einheit dient das Unternehmen.

In die Grundgesamtheit einbezogen wurden die folgenden Wirtschaftsakti-
vitaten: samtliche Branchen des verarbeitenden Gewerbes, Elektrizitats-,
Gas- und Wasserversorgung, Grohandel, Verkehr und Fernmeldedienste,
Kredit- und Versicherungsgewerbe, Datenverarbeitung und Datenbanken
sowie Architektur- und Ingenieurblros. Flir Spanien ist lediglich das
verarbeitende Gewerbe erfaft; fiir Frankreich wurde der GroRhandelssektor
nicht in die Erhebung einbezogen, fiir Italien sind keine Daten zum
Dienstleistungssektor verfiigbar.

Als Schwellenwert fir die Aufnahme in die Grundgesamtheit wurden im
verarbeitenden Gewerbe 20 Beschéftigte und im Dienstleistungssektor 10
Beschaftigte angesetzt. Den Stichprobenrahmen bilden Unternehmens-
register von mdglichst hoher Qualitat. Nach Mdglichkeit wurden amtliche
statistische Unternehmensregister genutzt.

ERHEBUNGSMETHODE

Zum Einsatz gelangte eine Kombination aus Stichprobenverfahren und
Vollerhebung; gezahlt wurde bis zu einer bestimmten Beschaftigtenzahl, die
von der Grundgesamtheit an Unternehmen im betreffenden Land abhing, fir
den restlichen Teil erfolgte eine Stichprobenerhebung. Die Stich-
probenauswahl ist eine einfache Zufallsauswahl in jeder Schicht (definiert
nach Groflenklassen anhand der Beschaftigtenzahl und Wirtschaftszweigen
gemal NACE Rev. 1, zweistellig). Eine vollstandige Zahlung wird
vorgenommen, wenn die Gesamtzahl der Unternehmen innerhalb der
Grundgesamtheit einer bestimmten Schicht 5 unterschreitet.

Die Ergebnisse beruhen auf Rickmeldungen von 39500 Unternehmen,
was einer Antwortrate von 57 % entspricht. Die Antwortraten der einzelnen
Staaten reichen von 24 % bis hin zu tiber 90 %.

Bei den vorgelegten Ergebnissen handelt es sich um aufgerundete Werte
fir die Grundgesamtheit. Die Gewichtungsfaktoren basieren auf den zahlen-
maRigen Anteilen der Unternehmen in jeder Schicht der Ausgangs-
gesamtheit (Kombination aus Non-Response-Korrektur und Gewichtung).

Eine Non-Response-Analyse wurde immer dann vorgenommen, wenn die
nationale Antwortrate unter 70 % lag. In diesen Fallen sind die Ergebnisse
der Non-Response-Analyse in die Berechnung der Gewichtungsfaktoren
eingeflossen.

DEFINITIONEN

Innovative Unternehmen

sind Unternehmen, die neue oder verbesserte Produkte am Markt ein-
gefiihrt, oder in ihren Produktionsprozess neue oder verbesserte Verfahren
eingesetzt haben. Neu und verbessert bezieht sich auf das Unternehmen.
Beim innovativen Unternehmen mit Marktneuheit handelt es sich hingegen
um ein Unternehmen, das ein Produkt vermarktet, das nicht nur fiir das
Unternehmen selbst, sondern auch fiir den Markt eine Neuheit darstellt.

Ausgehend von den Beschaftigtenzahlen wurden zur Kennzeichnung der
Unternehmen die folgenden GréRengruppen verwendet:

Verarbeitendes Gewerbe | Dienstleistungen
Klein 20 bis 49 10 bis 49
Mittel 50 bis 249 50 bis 249
Grof 250 + 250 +

Die Exportintensitét
wurde gemessen als Verhaltnis der Exportverkaufe zum Umsatz 1996.

Folgende Intensitatsbereiche wurden angesetzt:

Gering  unter 10 %
Mittel zwischen 10 % und 40 %
Hoch liber 40 %

Innovationskooperation

bedeutet aktive Mitarbeit an gemeinsamen FuE-Projekten und anderen
Innovationsvorhaben zusammen mit anderen Einrichtungen. Dabei wird
nicht zwangslaufig vorausgesetzt, dal beide Partner aus dieser Unter-
nehmung sofortigen kommerziellen Nutzen ziehen. Eine reine
Auftragsvergabe nach auflen ohne aktive eigene Mitarbeit gilt nicht als
Zusammenarbeit.

Patente

sind Rechtsdokumentationen, die von einem nationalen oder einem
supranationalen (wie im Falle des europaischen Patents) Gremium
ausgegeben werden. Sie sichemn ihrem Inhaber (dem Lizenzgeber) fir
einen begrenzten Zeitraum (der sich in der Regel zwischen 15 und 20
Jahren bewegt) und fiir den geographischen Raum, in dem die
Patentanmeldung eingereicht wurde, das Monopol an einer Erfindung sowie
an deren industrieller oder kommerzieller Nutzung.
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